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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

BVT: Technikmarkt dreht ins Plus 

Der Preiswettbewerb im Technikmarkt wächst, der internationale Wettbe-

werb im Einzelhandel gewinnt an Dynamik. Der Handelsverband Technik 

(BVT) berichtet anlässlich seines Presseevents am 4. November 2025 in 

Köln über die aktuelle Marktentwicklung. „Nach zwei rückläufigen Jahren 

sieht die Technikbranche wieder ein kleines Plus am Horizont“, sagt 

Steffen Kahnt, BVT-Geschäftsführer. In Deutschland werden im Jahr 2025 

laut BVT-Schätzung voraussichtlich 76 Milliarden Euro (2024: 75 Mrd. 

Euro) für Technische Gebrauchsgüter ausgegeben und damit rund 1 % 

mehr als im Vorjahr. Der Gesamtmarkt umfasst Unterhaltungselektronik, 

Foto, Elektrogroß- und -kleingeräte, Telekommunikation, 

Informationstechnik und Bürobedarf / Verbrauchsmaterial. 

 

 

BVT: Social Commerce bringt Tempo in Markt 

Der Social Commerce, insbesondere TikTok und chinesische Plattformen, 

verändern den Markt. So meldete der Handelsverband Technik (BVT) bei 

seinem Presseevent Anfang November wachsende Online-Marktanteile. 

Von Januar bis August 2025 legten die Internet Pure Player gegenüber 

dem Vorjahreszeitraum um 5 % zu. Vertrauen, Orientierung und ehrliche 

Beratung stehen beim Kunden trotzdem weiterhin hoch im Kurs, so Frank 

Schipper, BVT-Vorstandsvorsitzender: „Viele Kundinnen und Kunden infor-

mieren sich heute online, kommen dann aber zu uns in den Laden, weil sie 

Orientierung brauchen. Unsere Aufgabe ist es dann, das richtige Gerät für 

den jeweiligen Bedarf zu finden – nicht einfach nur das vermeintlich güns-

tigste Angebot aus dem Netz.“ Im Handel vor Ort zähle vor allem Vertrauen, 

so Schipper: „Wenn Menschen ein Produkt ausprobieren und ihre Fragen 

direkt klären können, entsteht Sicherheit und aus Interesse wird Kaufbe-

reitschaft. Das gilt offline wie online. Entscheidend ist, dass im Laden ein 

,echter‘ Mensch als Ansprechpartner erreichbar ist, der erklärt, vergleicht 

und im Zweifel auch nach dem Kauf für den Kunden da ist.“ 

 

https://www.bvt-ev.de 

https://www.bvt-ev.de 
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BVT: Top 10 Technik 2025 vorgestellt 

Wie in den vergangen Jahren startet der Handelsverband Technik (BVT) 

auch in diesem Jahr wieder seine Marketingaktion für die Branche. Mit den 

BVT Top 10 Technik 2025 hebt der Verband angesagte Produkte auf das 

Podium. Ob ultradünnes iPhone, smarte LED-Maske für strahlende Haut 

oder ein Ofen, der Pizza in Restaurantqualität backt – die TOP 10 Technik 

zeigen, welche Innovationen unseren Alltag komfortabler, flexibler und ver-

netzter machen. Franziska Köster, stv. BVT-Geschäftsführerin: „Diese Pro-

dukte zeigen, wie spannend Technik heute ist – smart, stylisch und mit 

echtem Wow-Faktor.“ Von smarter Wellness über High-End-Küchentech-

nik bis hin zu cleveren Haushaltshelfern präsentiert der BVT auch in die-

sem Jahr die spannendsten Produkte des Jahres. 

 

 

Telering: "PROFI WEEKS"-Kampagne 

Die Telering-Fachhandelskooperation setzt während der Black Friday-

Saison auf Kompetenz statt Preismarketing. Unter dem Motto „Kompetenz. 

Beratung. Service. – 100 % Made in Germany“ rückt die Fachhandelsko-

operation deutsche Markenqualität, Nachhaltigkeit und Beratungskompe-

tenz in den Mittelpunkt. Man wolle zeigen, dass es neben kurzfristigen 

Preisaktionen auch langfristige Werte gibt, die es zu erhalten gilt, so die 

Mainzer Verbundgruppe. Man setze auf Herkunft, Fachkompetenz und 

Produkte, die für Langlebigkeit und Reparaturfähigkeit stehen. Die „PROFI 

WEEKS“-Kampagne hebt gezielt Produkte hervor, die in Deutschland ent-

wickelt oder gefertigt wurden. Begleitet wird die Aktion durch eine bundes-

weite Kommunikationsoffensive in den Telering-Fachgeschäften sowie auf 

allen digitalen Kanälen der Fachhandelskooperation, wie Instagram und 

Facebook. Kombiniert wird die Kampagne mit einem Gewinnspiel.  

 

 

Euronics: Black Season eröffnet 

Euronics startet am 07. November mit der Pre-Black Week in die Black 

Season 2025 und leitet damit vier Wochen voller Angebote ein. Der Black 

Friday hat sich laut Verbundgruppe als festes Datum in den Köpfen der 

Käuferschaft verankert. Die so genannte  Black Season beginnt mit der 

Pre-Black Week vom 07.11. bis zum 20.11.2025, der Singles Day, am 

11.11. ist hierbei ein erstes Highlight. Der Black Friday am 28.11. und 

schließlich der Cyber Monday am 01.12.2025 bildet den laut Euronics „krö-

nenden Abschluss“. Benedict Kober, Sprecher des Vorstands Euronics 

Deutschland: „Mit unserer extra langen Black Season gehen wir auf aktu-

elle Kundenbedürfnisse und Veränderungen im Kaufverhalten ein. Die 

Konsumentinnen und Konsumenten planen gezielt Käufe rund um den 

Black Friday. Neben Eigenbedarf stehen trotz zurückhaltender Konsum-

https://www.meintechnikpr

ofi.de/profiweeks 

https://www.euronics.de 

https://www.top10technik.de 
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stimmung und hoher Sparquote auch Weihnachtsgeschenke für die Liebs-

ten auf den Einkaufszetteln. Wir rechnen mit einer hohen Nachfrage von 

Produkten aus allen Warenbereichen.“  

 

 

MediaMarkt: Neuer Xpress-Store in Wandsbek  

Heute hat der neue MediaMarkt Xpress im Hamburger Einkaufszentrum 

„Quarree Wandsbek" eröffnet. Ergänzend zum seit 30 Jahren etablierten 

Markt am Friedrich-Ebert-Damm entsteht damit ein zweiter Standort in der 

Region. Der neue Store folgt dem „Xpress"-Konzept des Elektronikhänd-

lers und präsentiert auf kompakten 550 Quadratmetern Verkaufsfläche ein 

kuratiertes Sortiment für technikaffine Kunden sowie umfassende Service- 

und Beratungsleistungen. „Das Xpress-Format steht für erstklassige Bera-

tung, maximalen Komfort und professionellen Service. Wir sprechen Kun-

den an, die unkompliziert und zeitsparend modernste Technologie erwer-

ben möchten, ohne auf die gewohnte Fachkompetenz verzichten zu müs-

sen", erläutert Sören Genski, Geschäftsführer beider Wandsbeker 

MediaMarkt-Standorte. 

 

 

ElectronicPartner: Branchentreff 2025 in Düsseldorf 

Am 5. November 2025 lud die Verbundgruppe ElectronicPartner ihre wich-

tigsten Industrie-Kontakte zum traditionellen Branchentreff nach Düssel-

dorf ein. ElectronicPartner Vorstand Friedrich Sobol würdigte im Rahmen 

der Veranstaltung das Engagement und die jeweilige Einzigartigkeit der 

verstorbenen Edgar Haubrich, Mitbegründer der Verbundgruppe, und Jörn 

Gellermann, Geschäftsführer der Landesgesellschaft Österreich. Trotz zu-

rückhaltendem Konsumklima, ausbleibenden großen Innovationen, einem 

verstärkten D2C-Geschäft und einem regelrechten Kampf der Giganten im 

Online- und Fachmarktbereich ist der Fokus der Verbundgruppe für 2026 

klar, so Sobol. Mit einem neuen 360-Grad Partnerprogramm für Industrie 

und Hersteller will die Verbundgruppe ihr Profil als ganzheitliche Service- 

und Dienstleistungsorganisation schärfen. Die Fachhandelsmarke EP: soll 

ihre dominante Position als spezialisierte und qualifizierte Nahversorgung 

in DACH und NL ausbauen. Die Marke Medimax soll als Fachgeschäft in 

Fachmarktgröße weiter gestärkt werden. Positiv entwickelt sich laut Sobol 

auch das „WENDEpunkt“-Konzept für innovative Energielösungen mit 

derzeit über 170 teilnehmenden Betrieben. 

 

 

Wertgarantie: Deutschen Nachhaltigkeitspreis erhalten 

Wertgarantie hat für seinen Komplettschutz für Elektronikgeräte den Deut-

schen Nachhaltigkeitspreis Produkte 2026 im Transformationsfeld „Res-

https://mediamarktsaturn.com 

https://www.electronicpartner.com 

https://www.wertgarantie.de 
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sourcen“ gewonnen. Damit ist der Komplettschutz das erste Versiche-

rungsprodukt, das je auf Produktebene prämiert wurde. Die renommierte 

Auszeichnung würdigt das Engagement des Spezialversicherers für die 

Stärkung der Kreislaufwirtschaft im Elektroniksektor. „Unsere Mission ‚Re-

parieren statt Wegwerfen‘ ist seit mehr als 60 Jahren tief in unserer Unter-

nehmens-DNA verankert. Unser Geschäftsmodell zeigt, dass Wirtschaft-

lichkeit und Verantwortung sich nicht ausschließen, sondern Hand in Hand 

gehen. Der Gewinn des Deutschen Nachhaltigkeitspreises ist eine Bestä-

tigung unseres Wegs – und zugleich ein Ansporn, uns weiter dafür einzu-

setzen, dass Reparaturen zu einem selbstverständlichen Bestandteil des 

Konsums werden“, sagt Wertgarantie-Vorstandsvorsitzender Patrick 

Döring. Mit dem Komplettschutz abgesicherte Produkte werden nachweis-

lich häufiger repariert. So liegt die Reparaturquote beim Spezialversicherer 

bei 68 Prozent. Zum Vergleich: Der bundesweite Durchschnitt in deutschen 

Haushalten liegt nur bei 23 Prozent. 

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 

 

 

 

   hitec news: Brancheninformationsdienst für  
   den Technikhandel 
   http://www.bvt-ev.de/Publikationen/index.php 
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