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ZVEI+DTVP: TV-Absatz dreht ins Plus

Laut aktuellem CE-Branchenkompass Q3/2025 von ZVEI und Deutscher
TV-Plattform in Kooperation mit NIQ sind die Verkaufszahlen von TV-
Displays im dritten Quartal 2025 gegenuber dem entsprechendem Vorjah-
resquartal um drei Prozent auf 983.000 Stiick gestiegen. Der Anteil ver-
kaufter OLED-Gerate am Gesamtmarkt legte um zwei Prozentpunkte zu.
Einen signifikanten Zuwachs von funf Prozentpunkten verzeichnete das
Segment der Fernseher mit mindestens einem integriertem Surround-
Sound-System: 45 Prozent der in den ersten neun Monaten 2025 verkauf-
ten TV-Gerate verfigen Uber diese Technologie. Mit einem Anteil von 66
Prozent bilden Kopfhérer die am meisten verkaufte Gerategruppe im
Audiosegment. In den letzten finf Jahren wurden jeweils durchschnittlich
17,9 Mio. Kopfhorer verkauft. Der digitale Radiostandard DAB+ befindet
sich weiter im Aufwind. Laut den Audio Trends 2025 der Landesmedienan-
stalten horen bereits 23,5 Millionen Menschen in Deutschland Radio uber
DAB+. Das sind 2,8 Millionen mehr als im Vorjahr. Inzwischen verfigen 40
Prozent der Haushalte in Deutschland tber DAB+ Empfang und 96 Prozent
der Menschen in Deutschland besitzen mindestens ein DAB+ oder smartes
Endgerat. Der im CE-Branchenkompass betrachtete Gesamtmarkt (Video
und Audio) war in den ersten drei Quartalen 2025 um knapp funf Prozent
rucklaufig. Insgesamt wurden 4 Milliarden Euro umgesetzt. Der Umsatz im
Videomarkt sank um sechs Prozent, im Audiomarkt um drei Prozent.

EK Retail: Snack Friday statt Black Friday

https://tv-

plattform.de/branchenkompass

electroplus kiichenplus geht mit dem ,Snack Friday“ in die zweite Runde.
Die Fachhandler von EK Retail wollen damit ein Zeichen flir soziales En-
gagement setzen. Mit ihrem Snack Friday unterstitzen sie bereits zum
zweiten Mal den Verein brotZeit e.V., der an bundesweit (iber 450 Grund-
und Foérderschulen daflir sorgt, dass bedurftige Kinder vor Unterrichtsbe-
ginn ein ausgewogenes, kostenloses Frihstlick erhalten. ,Natlrlich wollen
auch unsere Fachhandler in der Black Week Umsatz erzielen®, sagt Martin

https://www.ek-retail.com
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Wolf, General Manager bei EK Retail fur Electrical Appliances. ,Deshalb
lautet unser Motto beim diesjahrigen Snack Friday erneut: ,Sie sparen — wir
spenden!* Neben attraktiven Rabatten fir die Kunden steht vor allem der
soziale Zweck im Mittelpunkt: Fir jedes verkaufte oder reparierte Gerat
geht eine Spende an brotZeit.“ Der Snack Friday lauft bis zum 1. Dezember
2025. Auch diesmal setzt electroplus kiichenplus auf ein umfassendes
360-Grad-Marketingpaket, das aufmerksamkeitsstarke POS-Materialien
mit Online- und Printwerbung, Webseiten-Content, Social-Media-Posts,
Google Ads und Newslettern kombiniert.

expert: Verbesserung im Nord/LB-Ranking

Die expert SE zahlt auch im Jahr 2024 zu den groten und wirtschaftlich
bedeutendsten Unternehmen in Niedersachsen. In der aktuellen Rangliste
der Nord/LB Uber die 100 gréf3ten Unternehmen des Bundeslandes belegt
expert Rang 23 — und verbessert sich damit um zwei Platze gegenuber
dem Vorjahr. ,Der Sprung auf Platz 23 ist ein starkes Signal — flir unsere
Gesellschafter, Geschaftspartner, Mitarbeiter und unsere Kunden®, sagt
Dr. Stefan Mliller, Vorstandsvorsitzender der expert SE. ,Unsere Fachhan-
delskooperation zeigt erneut ihre Starke: Indem wir die Nahe und Fach-
kompetenz regionaler Fachhandler mit einer klaren, gemeinsamen Strate-
gie verbinden, sichern wir nachhaltig Erfolg — auch in einem dynamischen
Marktumfeld.“ Auch die wirtschaftliche Stabilitat der expert SE, trotz
schwieriger Rahmenbedingungen, hebt der Vorstand hervor: ,Wir investie-
ren gezielt in Zukunftsthemen wie die Modernisierung unserer Standorte,
Digitalisierung, E-Commerce und nachhaltige Logistikprozesse. So schaf-
fen wir die Basis, um auch langfristig profitabel zu wachsen und die Starke
unserer Verbundstruktur weiter auszubauen®, erganzt Daniela Schreckling,
Finanzvorstand der expert SE.

Euronics: Wiedereroffnung von Berlet Unna

https://www.expert.de

Euronics Berlet in Unna feiert Wiedereroffnung nach Umbau. Drei Monate
lang wurde bei geplant, umgebaut und modernisiert. Jetzt prasentiert sich
der Markt mit einem neuen Konzept, das den stationaren Handel mit digi-
talen Services verbindet und die Customer Journey in den Mittelpunkt stellt.
Diese beginnt bereits im Eingangsbereich, in dem ein digitales Portal GUber
aktuelle Sonderaktionen, neue Serviceangebote und geéanderte Offnungs-
zeiten informiert. Ein weiteres Highlight ist der neu gestaltete Marktplatz im
Zentrum der Verkaufsflache. Hier kobnnen Produkte aus verschiedenen
Markenshops direkt ausprobiert und erlebt werden. ,Wir mochten unseren
Kundinnen und Kunden ein noch umfassenderes Einkaufserlebnis bieten®,
so Mario De Pilla, Geschaftsfilhrer von Euronics Berlet. ,Neben der riesi-
gen Produktauswahl setzen wir verstarkt auf eine nahtlose Verbindung zwi-

https://www.euronics.de
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schen Online und stationarem Handel. Das erméglicht uns maximale Fle-
xibilitat. Uber 13.000 Produkte sind online verfiigbar, mit der Option, sie
liefern zu lassen oder bei Verfiigbarkeit im Markt innerhalb von 30 Minuten
vor Ort abzuholen.”

expert: Start in die Black Weeks

Die Black Weeks markieren bei expert auch in diesem Jahr den Auftakt zur
umsatzstarksten Shopping-Phase des Jahres. Unter dem Motto ,Beste
Preise fir unsere Nachbarn“ startet die Fachhandelskooperation mit einer
grol3 angelegten Marketingkampagne, die vom 14. November bis zum
Cyber Monday am 1. Dezember 2025 lauft. ,Die Black Weeks sind flr uns
ein zentrales Highlight im Jahresverlauf®, erklart Dr. Stefan Mdller, Vor-
standsvorsitzender der expert SE. ,Gerade in dieser intensiven Zeit zeigt
sich, was unsere Fachhandelskooperation ausmacht: persénliche Bera-
tung, Verlasslichkeit und attraktive Angebote — sowohl in der Nachbar-
schaft als auch digital. Unsere Fachberater sind echte Technik-Nachbarn
und bieten unseren Kunden das, was sie in dieser Phase besonders su-
chen: beste Preise, Kompetenz und Vertrauen.“ Zur Unterstiitzung der
Fachhandler setzt expert auf eine umfangreiche, crossmediale Kampagne.
Neben zwei grol¥formatigen Jumbo-Beilagen begleiten TV- und Streaming-
Spots, Online- und Social-Media-Aktivitdten sowie gezielte digitale Platzie-
rungen auf Plattformen wie KaufDA, MeinProspekt und Shopfully die heilte
Verkaufsphase.

GFU: HEMIX mit stabiler Entwicklung

https://www.expert.de

Der Markt fir Home Electronics-Produkte (HE), dargestellt im Home
Electronics Market Index (HEMIX) hat sich in den ersten drei Quartalen
2025 weiter stabilisiert. Der Gesamtumsatz lag in den Monaten Januar bis
September bei 31,47 Milliarden Euro und damit nur 0,2 Prozent unter dem
Vorjahreswert. Damit setzt sich der Trend einer spurbaren Marktkonsoli-
dierung fort, die bereits 2024 begonnen hatte. Wahrend einzelne Produkt-
gruppen weiterhin leicht riicklaufig sind, sorgen andere Segmente mit deut-
lichem Wachstum fur positive Impulse. ,Der Home-Electronics-Markt zeigt
erneut seine Widerstandskraft. Nach Jahren mit teils deutlichen Rickgan-
gen sehen wir jetzt eine Phase der Stabilitdt — und in einigen Bereichen
bereits spurbare Wachstumsimpulse. Verbraucherinnen und Verbraucher
investieren gezielt in Qualitat, Innovation und Nachhaltigkeit. Das sorgt fur
Bewegung in den Méarkten und macht uns vorsichtig optimistisch fur die
kommenden Monate®, fasst Carine Chardon, Geschaftsfiihrerin der GFU
Home & Consumer Tech, die Marktlage zusammen. Der vollstandige
HEMIX fur die Quartale 1 bis 3 kann auf der GFU-Seite heruntergeladen
werden.

https://gfu.de



https://gfu.de/wp-content/uploads/2025/11/HEMIX-Q1-3-2025.pdf
https://gfu.de/wp-content/uploads/2025/11/HEMIX-Q1-3-2025.pdf
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Coolblue: Nachster Store in Hannover

Coolblue hat einen neuen Store in der Hannoveraner Innenstadt erdffnet.
Mit dem neuen Standort in der Bahnhofstrale 8 setzt Coolblue seine Ex-
pansion in Deutschland fort und starkt die Prasenz im Norden der Republik.
Der neue Store bietet ein Einkaufserlebnis, das digitale Services mit per-
sonlicher Beratung von Experten kombiniert. Auf 1.274 Quadratmetern ver-
teilen sich acht Produktwelten. ,Mit dem Store in Hannover riicken wir noch
naher an unsere Kundinnen und Kunden in Niedersachsen®, sagt Urs
Moller, Country Manager Germany bei Coolblue. ,Die Landeshauptstadt ist
ein wichtiger Standort fiir uns — wirtschaftlich stark, digital interessiert und
offen flr neue Einkaufskonzepte. In bester Innenstadtlage an der Bahnhof-
strale schaffen wir die Mdglichkeit, Produkte live zu erleben, sich persén-
lich und unabhangig beraten zu lassen und dabei unsere digitalen Services
nahtlos zu nutzen.“ Bereits seit Jahresbeginn beliefert Coolblue Uber das
eigene Logistikzentrum in Langenhagen Kunden im Raum Hannover mit
HaushaltsgroRgeraten und Fernsehern inklusive Lieferung, Installation und
Altgeratemitnahme, bereits ab dem nachsten Werktag. Mit dem neuen
Store schafft das Unternehmen nun eine zentrale Anlaufstelle in der Innen-
stadt.

SharkNinja: Albold wird Managing Director

https://www.coolblue.de

Tom Albold verstarkt seit dem 01.11.2025 das SharkNinja-Team als
Managing Director Central Europe (DACH + Polen). Er berichtet direkt an
James Kitto, SVP, Managing Director EMEA. Seine Ernennung unter-
streicht laut Unternehmen das Engagement von SharkNinja, seine Prasenz
und sein Wachstum in Zentraleuropa weiter auszubauen. Albold bringt
uber 25 Jahre Erfahrung im Fast Moving Consumer Goods (FMCG)-Sektor
mit zu SharkNinja. Nach seiner Karriere bei Procter & Gamble, wo er in
verschiedenen Vertriebs-, Trade Marketing-, Marketing- und General
Management-Positionen in mehreren europaischen Landern tatig war,
Ubernahm er Fuhrungspositionen bei namhaften Unternehmen. So war er
General Manager fir Danone Waters Deutschland, General Manager der
deutschen Pet Care Division bei Mars sowie in verschiedenen Flhrungs-
positionen bei PepsiCo, darunter als General Manager DACH und zuletzt
als Vice President Sales Europe, wo er die Vertriebsaktivitaten fir den or-
ganisierten Handel in der gesamten Region verantwortete. Mit seiner Ex-
pertise soll Albold dazu beitragen, die Wachstumsstrategie von SharkNinja
in Zentraleuropa voranzutreiben und die Zusammenarbeit mit Partnern zu
starken.

https://www.sharkninja.com
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