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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

Euronics: Markttransparenz durch mehr Daten 

Euronics Deutschland baut ihre datengetriebene Zusammenarbeit im 

eCommerce weiter aus und vertraut dabei auf NIQ, einem führenden An-

bieter für Consumer und Market Intelligence, der 2023 mit der GfK fusio-

niert ist. Ziel ist es, den Mitgliedern noch präzisere Einblicke in digitale 

Marktbewegungen zu liefern und die Entscheidungsgrundlagen im Tages-

geschäft in Richtung Agilität, Personalisierung und datengeschützte Opti-

mierung nachhaltig zu stärken. Mit dem Online Price Monitoring-Tool von 

NIQ erhält Euronics in Echtzeit artikelgenaue Informationen aus dem 

digitalen Marktumfeld. Das schaffe ein hohes Maß an Transparenz und 

ermögliche eine aktuelle Sicht auf Trends, Wettbewerb und Sortimente. 

 

 

JD.com: 59,8 Prozent von Ceconomy gesichert 

Die Jingdong Holding Germany, eine hundertprozentige, indirekte Tochter-

gesellschaft von JD.com, hat das Endergebnis ihres freiwilligen öffentli-

chen Übernahmeangebots für alle Aktien der Ceconomy AG veröffentlicht. 

JD.com hat sich nach Ablauf der weiteren Annahmefrist erfolgreich 59,8 % 

des Grundkapitals und der Stimmrechte von Ceconomy gesichert. Zusam-

men mit der verbleibenden Beteiligung des zukünftigen Partners 

Convergenta ergibt sich damit eine Gesamtbeteiligung von 85,2 % an der 

MediaMarktSaturn-Muttergesellschaft Ceconomy. Gemeinsam mit 

Convergenta wollen JD.com und Ceconomy die weitere Transformation 

des Unternehmens durch JD.com‘s Technologie-, Omnichannel-Handel- 

und Logistik-Expertise beschleunigen.  

 

 

EK Retail: Meyer neue Head of CM Housewares 

EK Retail verstärkt zum 1. Dezember 2025 seine Führungsebene im Be-

reich EK Home Housewares. Nantje Meyer übernimmt zum 1. Dezember 

https://www.ek-retail.com 

https://www.euronics.de 

https://global.jd.com 
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2025 die Position als Head of Category Management Housewares in der 

Business Unit EK Home Housewares. Nach ihrem dualen Studium mit 

Schwerpunkt Handelsmanagement bei Aldi Nord war sie in verschiedenen 

verantwortungsvollen Positionen tätig – unter anderem als 

Abteilungsleiterin bei Hammer System Management, als Team Lead 

Category Management im Onlinehandel von porta Möbel sowie als 

Sortimentsmanagerin und Einkäuferin für Nonfood-Produkte bei der Edeka 

Zentrale in Hamburg. Als Head of Category Management Housewares ver-

antwortet Meyer künftig die Steuerung und strategische Weiterentwicklung 

der Sortimentsbereiche Kitchen, Dining, Household, Small Domestic Appli-

ances (SDA) und Trends&Lifestyle. 

 

 

Coolblue: Neues Logistikzentrum bei Berlin 

Coolblue setzt seine Expansion in Deutschland fort und eröffnet am 11. 

Dezember 2025 ein neues Logistikzentrum in Schönefeld bei Berlin. Mit 

dem Standort „Am Kiessee 11+13“ weitet das Unternehmen erstmals sei-

nen firmeneigenen Next-Day-Liefer- und Installationsservice für Haushalts-

großgeräte und Fernseher auf die Hauptstadtregion und den Osten 

Deutschlands aus. Kleinere Elektronikprodukte werden bereits deutsch-

landweit durch den Versandpartner DHL ausgeliefert. Coolblue liefert aus 

dem neuen, rund 2.600 m² großen Depot in Berlin Schönefeld künftig auch 

Haushaltsgroßgeräte und TVs im Großraum Berlin zum Wunschtermin ab 

dem nächsten Werktag. Die Lieferung erfolgt mit einstündigem Zeitfenster 

nach Bestellung im Onlineshop oder in der App optional mit fachgerechter 

Installation am Wunschort sowie kostenfreier Mitnahme von Altgeräten und 

Verpackungen. 15 Minuten vor Ankunft kündigt sich das Team zudem te-

lefonisch an. Coolblue nutzt das neue Depot zunächst für zwei Jahre. Pa-

rallel dazu entsteht auf demselben Gelände ein neues, doppelt so großes 

Logistikzentrum.  

 

 

IFA 2026: Rapper Luciano live im IFA Sommergarten 

Die IFA Berlin gibt den ersten Künstler für den IFA Sommergarten 2026 

bekannt: Deutschrapper Luciano, präsentiert von Fritz (rbb). Der Berliner 

Rapper tritt am Freitag, den 4. September 2026, live im IFA Sommergarten 

auf – mit einem Mix aus Rap, Trap und Hip-Hop. Der Auftritt markiert zu-

gleich das Finale seiner Summer Open Air Tour 2026 mit acht Terminen in 

ganz Deutschland. Der IFA Sommergarten zeigt 2026 erneut, dass Tech-

nologie und Kultur zusammengehören. Während in den Messehallen die 

neuesten Innovationen aus der ganzen Welt präsentiert werden, wird drau-

ßen gefeiert – mit Künstlern, die junge Menschen inspirieren und verbin-

den. „Der IFA Sommergarten steht für das, was die IFA ausmacht: Energie, 

Kreativität und Gemeinschaft. Dass Luciano seine Tour bei uns beendet, 

unterstreicht, wie eng Tech-, Musik- und Jugendkultur heute miteinander 

https://www.coolblue.de 

https://www.ifa-berlin.com/de 
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verbunden sind“, sagt Leif Lindner, CEO der IFA Managementgesellschaft. 

Der IFA Sommergarten ist längst mehr als eine Konzertbühne. Er bildet 

das kulturelle Herzstück der IFA und bringt Menschen über Generationen 

hinweg zusammen. 

 

 

EK Retail: Erfolgreiche Kampagne mit Miele 

Die Fachgruppen der EK Retail electroplus küchenplus und Miele feiern 

den gemeinsamen Kampagnenerfolg. Mit der Kampagnenpremiere „Up-

grade your Life!“ haben EK und Miele im Herbst gezeigt, wie erfolgreich 

modernes Fachhandelsmarketing funktionieren kann. „Nahezu alle 

electroplus küchenplus Fachhändler haben an der Aktion teilgenommen“, 

berichtet Meike Ullrich, Senior Concept Manager electroplus. „Schon am 

ersten Tag erreichte uns positives Feedback aus dem Markt. Die Kam-

pagne hat für hohe Frequenz am POS gesorgt und den Abverkauf deutlich 

gesteigert.“ Auch digital überzeugte die Premiere: Die Social-Media-Maß-

nahmen erzielten hohe Reichweiten, gute Klickzahlen und starke lokale In-

teraktionen – ein klarer Beleg dafür, dass die Kampagne auch online Wir-

kung zeigte.  

 

 

expert: Aktionen zum Weihnachtsfest 

Zum Jahresende bringt expert gleich mehrere vorweihnachtliche Aktionen 

an den Start. Vom digitalen expert-Adventskalender über besondere Gut-

scheinangebote bis hin zum neuen expert Wunsch-Selfie. Ziel ist es, Kun-

den in der Weihnachtszeit mit kleinen Überraschungen, kreativen Forma-

ten und attraktiven Mehrwerten zu begleiten. Herzstück der diesjährigen 

Weihnachtsaktivitäten ist erneut der expert-Adventskalender, der bis zum 

24. Dezember jeden Tag ein neues Türchen öffnet. Unter dem Motto 

„Gewinne mit Rudi & Rudi“ warten hochwertige Technikpreise wie 

Notebooks, TV-Geräte, Smartwatches und viele weitere Überraschungen. 

Der Adventskalender wird über die expert-App sowie zentral auf allen 

Fachmarktseiten ausgespielt und ist damit für alle Kunden überall 

erreichbar.  

 

 

Euronics: Weihnachtskampagne mit Elton 

Auch in diesem Jahr ist Elton das Gesicht der Weihnachtskampagne von 

Euronics. Für die Black Season rechnet die Verbundgruppe mit einem Um-

satzergebnis etwa auf Vorjahresniveau. Die Nachfrage nach attraktiven 

Angeboten und Top-Produkten bleibt weiterhin hoch und wird sich aller Vo-

raussicht nach auch in die anstehende Weihnachtssaison hineinziehen. Bis 

zum 24. Dezember präsentiert Entertainer Elton auch dieses Jahr täglich 

https://www.ek-retail.com 

https://www.expert.de 

https://www.euronics.de 
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ein Highlight-Produkt in kurzen Spots auf euronics.de, sowie auf den rele-

vanten Social-Media-Kanälen. Verlängert wird der Adventskalender in der 

App. Begleitet wird die Aktion durch eine Anzeigenkampagne in den sozi-

alen Netzwerken, aufmerksamkeitsstarkes Werbematerial am POS und in 

den Dezember-Beilagen der Verbundgruppe. 

 

 

expert: Öhlschläger neuer Abteilungsleiter 

expert baut seine Vertriebsstruktur weiter aus und besetzt die Abteilungs-

leiterposition im Bereich Telekommunikation neu. Zum 1. Januar 2026 

übernimmt Lars Öhlschläger die Verantwortung für diesen zentralen Wa-

renbereich. Der 50-Jährige bringt mehr als 26 Jahre Erfahrung im Tele-

kommunikations- und IT-Umfeld mit und wird mit seiner Expertise maßgeb-

lich zur Weiterentwicklung und Stärkung des Vertriebsteams beitragen. In 

seiner neuen Rolle verantwortet Lars Öhlschläger gemeinsam mit den 

Teamleitern Karsten Zimmermann und Keywan Rahbar die Weiterentwick-

lung der Telekommunikationsstrategie von expert. Öhlschläger war über 

26 Jahre bei der Also Group tätig, zuletzt als Head of Business Unit Netz-

vermarktung und UCC.  

 

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 
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