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Fachinformationen im Auftrag lhres Einzelhandelsverbandes

ElectronicPartner: EP: mit Standortzuwachs

ElectronicPartner meldet zwei Betriebslibernahmen innerhalb der Marke
EP: sowie zwei weitere von extern kooperierten Fachgeschaften. Bereits
zum 1. Dezember 2025 hat EP:Geratemacher unter der Leitung von Ge-
schaftsfihrer Tobias Matzke zwei etablierte Hausgerate- und Kichenfach-
betriebe in Celle und Wolfenbuttel Gbernommen. Mit dem Wechsel von
Euronics Deecke in Celle zu EP:Geratemacher bleibt der traditionsreiche
Standort erhalten, inklusive der Ubernahme aller Mitarbeiter. In Wolfenbiit-
tel markiert die Ubernahme des Haushaltsgerateservices Grunwald einen
Generationenwechsel: EP:Geratemacher fihrt den Kundenservice nahtlos
fort — unter Weiterbeschaftigung des bestehenden Teams. Auch die
EP:K&G media Handel und Service GmbH setzt ihren Wachstumskurs
konsequent fort und Ubernimmt zum 1. Januar 2026 die Elektronikfachge-
schafte EP:Schmalfufd in Débeln und EP:Lein in Chemnitz. Damit baut das
Unternehmen seine Prasenz in Sachsen weiter aus und wird kinftig an drei
Standorten vertreten sein. Mit den aktuellen Entwicklungen zeigt
ElectronicPartner deutlich, dass inhabergeflihrter Fachhandel auch in
einem herausfordernden Marktumfeld erfolgreich funktionieren kann.

Ceconomy: Umsatz der Gruppe wachst

https://www.electronicpartner.com

Ceconomy und MediaMarktSaturn haben laut Unternehmen ein erfolgrei-
ches Geschéftsjahr hinter sich. Im Geschéftsjahr 2024/25 steigerte
Ceconomy den Umsatz um 5,7 % auf 23,1 Mrd. Euro. Der Umsatz wuchs
in allen vier Quartalen. Das bereinigte EBIT stieg im Vergleich zum Vorjahr
um 72 Mio. Euro auf 378 Mio. Euro. Damit verbesserte Ceconomy elf Quar-
tale in Folge die Profitabilitat. Auch die Liquiditat verbesserte sich: Der Free
Cashflow stieg um 180 % bzw. 218 Mio. Euro auf 337 Mio. Euro. Dr. Kai-
Ulrich Deissner, CEO von Ceconomy: ,Dieses Jahr macht uns stolz.
Ceconomy entwickelt sich Schritt fir Schritt zur Omnichannel-Service-
Plattform. Dabei behalten wir unsere Starken im stationaren Handel. Un-
sere Strategie funktioniert: Wachsende Umsatze, steigende Profitabilitat

https://www.ceconomy-mms.com
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und in einigen Schlusselbereichen haben wir unsere Mittelfristziele bereits
heute erreicht. Das ist das Ergebnis konsequenter Arbeit. Was mich be-
sonders freut: Unsere Kunden vertrauen uns mehr denn je. Unser Team
brennt fur das, was es tut.”

Euronics: Mit Optimismus ins neue Jahr

Das Vorstandstrio von Euronics Deutschland blickt zuversichtlich auf das
Jahr 2026 und die weitere strategische Entwicklung der Verbundgruppe.
Trotz der herausfordernden Konsumstimmung im Jahr 2025 blicke die Ver-
bundgruppe optimistisch in das Jahr 2026. Mit der im Fruhjahr 2025 vorge-
stellten Funf-Jahres-Strategie ,Game Changer 2030“ entwickele die Ge-
nossenschaft frischen Schwung. ,Auch wir haben die schwache Konsum-
stimmung gespurt. Das gehort zur Wahrheit dazu. Aber wir schauen mit
klarem Blick nach vorn, denn fur 2026 ist der Handel zuversichtlich und wir
hoffen auf eine Entspannung der aktuellen Situation im Handel, so
Benedict Kober, Sprecher des Vorstands der Euronics Deutschland eG.
.Nachfrageeffekte erwarten wir weiterhin durch das Supportende von
Windows 10, die FuRball-Weltmeisterschaft im Sommer sowie durch boo-
mende Segmente wie E-Scooter, Petcare, Beauty oder Mothercare.” In
Verbindung mit der Multi-Channel-Strategie und den stetig wachsenden
App-Nutzerzahlen, der starken regionalen Prasenz und der ausgepragten
Beratungskompetenz sei die Kooperation gut positioniert, um die Markt-
chancen 2026 zu nutzen und die Rolle als kundennahe Handelskoopera-
tion weiter zu festigen, so Euronics. Mit dem Markenauftritt und der Weiter-
entwicklung der Marke Euronics zeigt sich die Verbundgruppe ebenfalls
sehr zufrieden.

Coolblue: Filiale in Berlin angekiindigt

https://www.euronics.de

Nach dem 2.600 m? grof3en Berliner Logistikzentrum von Coolblue folgt der
erste Store in der Hauptstadt im Frahjahr 2026. Der Berliner Coolblue La-
den soll Mitte des 2. Quartals in zentraler Lage an der Tauentzienstralle 7
direkt am Wittenbergplatz eréffnen. Auf rund 1.756 Quadratmetern kénnen
Kund in acht Themenwelten Produkte entdecken und erleben. Im Mittel-
punkt steht dabei die persdnliche Beratung durch Produktexperten. ,Berlin
ist vielfaltig, herzlich und direkt — ein dynamisches Umfeld, in dem sich un-
sere Art, Service zu denken, bestens einflugt. Mit dem neuen Logistikzent-
rum schaffen wir die Basis flr unsere eigene Infrastruktur in der Region
und bringen unseren Service naher an die Menschen in der Hauptstadt —
personlich, zuverlassig und mit einem Lacheln®, sagt Urs Méller, Country
Manager Germany bei Coolblue. ,m kommenden Frihjahr eréffnen wir un-
seren Store am Ku’damm — fiir uns ein idealer Standort, um unser kunden-
zentriertes Konzept nach Berlin zu bringen. Dort verbinden wir personliche

https://lwww.coolblue.de
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Beratung, Produkte zum Anfassen und digitale Services zu einem erfri-
schenden Einkaufserlebnis mit dem Ziel, Kunden nicht nur zufriedenzustel-
len, sondern sie zu begeistern.*

Sonepar: 13 Standorte fur "Trend + Technik"

Nach dem Partnertreff-Jahr 2025 setzt Sonepar sein Veranstaltungskon-
zept fort und ladt 2026 erneut zur Messereihe Trend + Technik ein. Unter
dem Motto ,Live on Tour” macht die bundesweite Veranstaltungsreihe zwi-
schen April und November in 13 Stadten Station. Kunden aus Handwerk
und Industrie werden Fachvortrage, Brancheninnovationen sowie zahirei-
che Austauschformate mit Herstellern und Sonepar-Experten geboten. Die
Trend + Technik 2026 ruckt die zentralen Zukunftsthemen der Elektrobran-
che in den Mittelpunkt und zeigt, welche technologischen Entwicklungen,
regulatorischen Anforderungen und praxisnahen Lésungen sie im kom-
menden Jahr pragen werden. Die Termine und Orte der Trend+ Technik
finden Sie im hitec BRANCHENKALENDER unter https://www.hitec-
magazin.de/branchenkalender.php

Xiaomi: Zweiten eigenen Store eroffnet

https://www.sonepar.de/l/tr
end-und-technik-2026

Nach einer Testphase hat Xiaomi in KéIn seinen zweiten selbst betriebe-
nen Store in Deutschland eréffnet. Xiaomi will nach der Eréffnung des ers-
ten Geschaftes in Essen damit einen weiteren Meilenstein in seiner Einzel-
handel-Wachstumsstrategie in Westeuropa setzen. Der 89 m? grol3e Store
im Rhein-Center an der Aachener Stralle in KéIn-Weiden, prasentiert zahl-
reiche Technologie-Highlights von Xiaomi in moderner, lichtdurchfluteter
Atmosphare — von Smartphones und Wearables bis hin zu Fernsehern,
Saug- und Wischrobotern, Haushaltsgeraten und E-Scootern. Besucher
kénnen dabei das intelligente (")kosystem ,Human x Car x Home" live ent-
decken. ,Mit dem Store in KéIn macht Xiaomi den zweiten Schritt in Rich-
tung einer umfassenderen Einzelhandelsstrategie, die auch andere deut-
sche Stadte umfassen wird®, erklart Hanson Han, Country Manager von
Xiaomi Deutschland. ,Wir sehen grof3es Potenzial in der Verbindung von
Online- und Offline-Erlebnis und freuen uns darauf, unsere Prasenz in
Westeuropa Schritt flr Schritt weiter auszubauen.*

EK Retail: Neueréffnung in Rosenheim und Hunsriick

https://www.mi.com/de

Am 02. Dezember er6ffnete Elektrofachhandler Vural Koplay in Rosenheim
seinen neuen Store nach dem Markenstorekonzept electroplus kiichenplus
von EK Retail. Seit Mitte 2025 flihrt Koplay die Elektrofachgeschéafte Reit-
hofer Profifachmarkt in Miinchen und electroplus Schroeder im hessischen
Friedberg. Mit der Neuerdffnung von ,electroplus kiichenplus Rosenheim®

https://www.ek-retail.com
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erdffnet er den dritten Standort. Die Fassadengestaltung und das Store-
Design des neuen Standorts erscheinen im modernen electroplus
kiichenplus Look. Klare Linien, groRzigige Prasentationflachen und
emotional inszenierte Markenwelten pragen das Erscheinungsbild.
Ebenfalls einen neuen Standort vermeldet EK im Hunsrick. Das
Unternehmen Hausgerate Huth startet mit neuem electroplus kiichenplus
Store im Hunsrick durch. Das Familienunternehmen setzt beim Umzug
von Hundheim ins benachbarte Kastellaun auf das Fachhan—delskonzept
der Bielefelder Verbundgruppe EK Retail und zeigt, wie sich Tradition,
digitale Sichtbarkeit und Markenstarke zu einem zukunftsweisen—-den
Gesamtkonzept vereinen lassen. Als Reiner und Klaudia Huth 1994 ihren
Elektrofachbetrieb griindeten, war ihr Anspruch klar: ehrliche Bera—tung,
fachliche Kompetenz und echter Service. Diese Werte pragen das
Unternehmen bis heute und wurden mit Simon und Aljoscha Huth in die
nachste Generation getragen.

Weitere Fachinformationen im Abonnement:

hitec news: Brancheninformationsdienst fiir
NeWS | den Technikhandel

http://www.bvt-ev.de/Publikationen/index.php
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