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Aktuelle Themen & Wissenswertes Zweira

Sehr geehrte Damen und Herren,
wir freuen uns, lhnen heute unseren Newsletter Zweirad schicken zu konnen!

Alle Themen des heutigen Newsletters im Uberblick

» VDZ - Konjunktur im November / Dezember 2025

» VDZ - Einladung zum Webinar Notfall-Kompass mit der Unternehmer Akuthilfe

» Eurobike - Presseinfo - Geschiftsfiihrungsposten bei Eurobike-Joint Venture wird durch Messe
Frankfurt Manager besetzt

» Eurobike - Presseinfo - Eurobike 10st Partizipationsversprechen mit Beiratsgriindung ein

» Bike & Co - Presseinfo - E-Bikes auf Erfolgskurs: Der Trend wéachst - doch der Preis bleibt ein
Hindernis + Der Bike & Co Medienpool wachst

» Linexo by Wertgarantie - Presseinfo - Incentive-Veranstaltung auf Mallorca - Bereits zum 16. Mal
Austausch mit dem Fachhandel

= DEKRA - Presseinfo - Fahrrad Studie 2025: Kundenerwartungen an Fahrradhandler und -
Werkstatten

« HDE-Themen:

» - HDE - Understanding zur erfolgreichen Einfiihrung der EUDI-Wallet

= - Aktuelles im Handel 4.0 - Neues aus Briissel: Digital-Omnibus - EU-Kommission stellt
Vereinfachungsvorschlage vor

= - Veranstaltungsreihe von Mittelstand-Digital Zentrum Handel - KI-Recht kompakt: Ihre Fragen an
den Anwalt

» - HDE-Umsatzkorrekturfaktoren 2026

» HDE-Konsumbarometer im Dezember - Verbraucherstimmung weiter im Abwartstrend - niedrigster
Wert seit Jahresbeginn

= Impressum

Der November ist traditionell haufig der umsatzschwachste Monat des Jahres, sodass selbst mit echten
Rabatten in Hohe von 50-70 % im Rahmen von Sonderverkaufen wie Lagerverkauf oder Black Friday
geworben werden musste, um Uberhaupt eine nennenswerte Anzahl von Kunden in den Laden zu bekommen.
Jeder sollte solche Aktionen nachher selber kritisch hinterfragen und nachkalkulieren, ob der Aufwand und die
Werbekosten in einem vertretbaren Verhaltnis zum Umsatz gelegen haben, von der Rendite ganz zu
schweigen. Viele Handler nutzen die Zeit lieber, die Uberstundenkonten der Mitarbeiter abzubauen, restlichen
Urlaub zu gewahren, die Ecken leer zu bekommen, die Mitarbeiter auf Schulungen zu schicken und die Kraft
und Energie lieber in Vorbereitungen fur die kommende Saison zu stecken. Diese startet in der Regel, bevor
alles von der To-do-Liste fur den Winter abgearbeitet worden ist. Zudem besteht eine berechtigte Chance, im
Frihjahr seinen Warenbestand zu einem besseren Preis verkaufen zu konnen als dies im November der Fall
ist.

Ergénzend finden Sie unterhalb die Ergebnisse der Winter Konjunkturabfragen des ifo-Instituts, Miinchen.



> Vergleichskonjunktur November versch. Branchen inkl. Zweiradhandel
> Vergleichskonjunktur Dezember versch. Branchen inkl. Zweiradhandel

Neujahrsvorsatz 2026: Den eigenen Betrieb fiir den Fall der Félle absichern.

Termin: 21.01.2026, 09:00 Uhr // online

Was im Alltag gut funktioniert, wird im Ernstfall schnell zum unkalkulierbaren Risiko.
Viele Unternehmerinnen und Unternehmer verdrangen die Frage:

Was passiert mit meinem Betrieb, wenn ich plétzlich ausfalle?
Worauf muss ich achten, damit mein Team den Betrieb eigenstéandig und stabil weiterfihren kann?

Aus diesem Grund haben wir mit dem Notfall- und Krisenexperten Ingo Kahnt zum Jahresanfang ein Webinar
aufgesetzt. Lernen Sie, wie Sie lhr Unternehmen auf Notfalle vorbereiten. Erhalten Sie relevante Tipps zur
Vermeidung existenzieller Risiken.

Der Experte und Berater Ingo Kahnt kennt beide Seiten: Flihrung als erfahrener Unternehmer und
Geschéftsflhrer sowie krankheitsbedingten Kontrollverlust. Er gibt wertvolle Einblicke, wie Sie sich als
Unternehmer rechtlich, strukturell und kommunikationstechnisch absichern konnen.

Ingo Kahnt teilt seine eigenen Erfahrungen und zeigt praxisnah anhand realer Beispiele, welche Fehler
existenzgefahrdend sein kdnnen — und wie man sie vermeidet.

Die Teilnahme an der Veranstaltung ist flr Mitglieder des VDZ und des Handelsverbandes kostenlos.

Melden Sie sich jetzt an:

EUROBIKE

Beim Veranstalter der Eurobike, der Fairnamic GmbH, einem Joint Venture der
Messe Friedrichshafen und der Messe Frankfurt, gibt es einen Wechsel in der
Fihrungsspitze.

Friedrichshafen/Frankfurt am Main — Beim Veranstalter der Eurobike, der Fairnamic GmbH, einem Joint Venture
der Messe Friedrichshafen und der Messe Frankfurt, gibt es einen Wechsel in der Fihrungsspitze. Mit Wirkung
zum 1. Januar 2026 bernimmt Philipp Ferger, Bereichsleiter bei der Messe Frankfurt, die Geschéaftsfihrung der
Fairnamic GmbH gemeinsam mit Stefan Mittag von der Messe Friedrichshafen. Darlber hinaus ist geplant, das
operative Management um die neue Funktion eines Prokuristen und eines Show Directors zu erganzen. Die
Besetzungen dieser beiden Positionen stehen kurz vor dem Abschluss und werden demnachst in gesonderter
Meldung bekanntgegeben.

Mit der Berufung von Philipp Ferger geht zugleich die Geschaftsfihrung von Stefan Reisinger Uber, der seit der
Grindung der Fairnamic GmbH 2021 das Unternehmen mafgeblich gepragt hat. Stefan Reisinger wird in einer



Ubergangsphase weiterhin den Teams und auch dem neuen Geschéftsfiihrer zur Seite stehen.

Das neue starke Management-Team um Philipp Ferger plant konzeptionelle Anpassungen am Messekonzept
der Eurobike bereits fir 2026, vor allem aber auch flr die Ausgaben 2027 ff. Dies geschieht in enger
Abstimmung mit allen Marktteilnehmern sowie erfahrenen Eurobike-Kolleginnen und Kollegen in
Friedrichshafen und Frankfurt. Auch mit den relevanten Branchenverbanden finden aktuell Gesprache

statt. Gleich zu Beginn des kommenden Jahres soll der neu gegriindete Messebeirat in einer konstituierenden
Sitzung zusammenkommen. Dadurch werden die fur Deutschland und Europa wichtigen Branchenvertreter
sowie Key-Aussteller der verschiedenen Segmente enger in die strategische und konzeptionelle Anpassung der
Eurobike eingebunden.

.Mit Philipp Ferger konnten wir in diesen herausfordernden Zeiten einen kommunikationsstarken
Messemanager gewinnen, der die Messe zukunftsfahig machen wird. Dies soll im engen Schulterschluss mit
fiihrenden Playern und Verbanden der internationalen Bike-Branche passieren®, so Stephan Kurzawski,
Geschaftsleitung bei der Messe Frankfurt Exhibition GmbH fiir den Geschaftsbereich Mobility & Logistics.
.Philipp Ferger verfligt Uber eine groRe Begeisterungskraft, hat viele Jahre Fuhrungserfahrung und wird mit
klarem Fokus nach vorne schauen. Er kann dabei auf das internationale Vertriebsnetzwerk der Messe Frankfurt
mit 29 Tochtergesellschaften und mehr als 50 Sales Partnern in rund 180 Landern zurtickgreifen, das schon in
den Startldchern sitzt und ihn ab sofort tatkraftig unterstitzen wird. Flr uns alle ist die Eurobike eine der
schonsten Veranstaltungen am Standort Frankfurt mit grof3er globaler Strahlkraft®, so Kurzawski weiter.

Dipl. Kaufmann Philipp Ferger (40) begann 2009 bei der Messe Frankfurt u.a. als Assistent der
Geschéftsfihrung und verantwortete seitdem verschiedene Management-Positionen im Unternehmen. Seit
2019 ist er als Bereichsleiter im Geschaftsbereich Consumer Goods Fairs verantwortlich fiir die Steuerung, den
Vertrieb und die strategische Weiterentwicklung der Konsumgutermessen der Messe Frankfurt (u.a. der
Ambiente). Dabei gelang ihm im Fihrungs-Duo mit einer Kollegin die erfolgreiche Neupositionierung dieser
Messen nach der Covid-Pandemie. Aulerdem ist er Geschéaftsfiihrer der nmedia GmbH, einer strategischen
Beteiligung der Messe Frankfurt, die eine digitale B2B Order- & Datenmanagementplattform fir die
Konsumguterindustrie betreibt. Diese Funktion wird Ferger zum 31.12.2025 niederlegen, um sich den neuen
Aufgaben widmen zu kénnen.

Die nachste Eurobike in Frankfurt findet vom 24. bis 27. Juni 2026 statt. Internationale Ableger der Messe gibt
es seit 2024 in Jakarta und ab nachstem Jahr in Istanbul, parallel zur Motorradmesse Motobike.
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Eurobike |0st Partizipationsversprechen mit Beiratsgrindung ein

- Eurobike griindet Messebeirat

- Stephan Kurzawski, Mitglied der Geschaftsleitung der Messe Frankfurt, Gbernimmt ersten Beiratsvorsitz

- Beirat verstetigt Austausch und berat bei strategischer Weiterentwicklung

Die Eurobike als weltweit fihrende Plattform fir Fahrrad und Ecomobility griindet einen Beirat, der den Dialog
mit nationalen und internationalen Partner:innen und der gesamten Branche weiter vertiefen wird. Mit der
Griindung des Beirats setzt die Fairnamic einen zentralen Impuls, um den Dialogprozess mit der Branche zu
vertiefen und ein institutionelles Format fir die gemeinsame Weiterentwicklung der Eurobike zu schaffen. Die
Leitmesse hat eine erfolgreiche Geschichte der Branchenbeteiligung und geht auf dieser Grundlage den
nachsten Schritt.

So wurden in den vergangenen Monaten wichtige Anpassungen wie die Verkirzung der Messelaufzeit, neue
Beteiligungsmodelle fiir Ausstellende oder die Neuausrichtung des Kongressprogramms auch auf Impulse aus
der Branche hin beschlossen. Der kontinuierliche Austausch zwischen Messe und Marktteilnehmenden steht im
Kern der Beiratsgriindung, mit der die Eurobike einen weiteren Baustein ihrer strategischen Weiterentwicklung



umsetzt.

Stephan Kurzawski libernimmt Beirats-Vorsitz

Den Vorsitz des neu gegrundeten Messebeirats Gbernimmt Stephan Kurzawski, Mitglied der Geschaftsleitung
von Fairnamic-Gesellschafter Messe Frankfurt. Bei der Messe Frankfurt ist Kurzawski als Senior Vice President
Consumer Good, Automotive and Textile Shows and Sales fur eine Reihe von Konsumgutermessen
verantwortlich und bringt eine herausragende Expertise Uiber die internationale Messelandschaft in den Beirat
ein.

Der Beirat wird schnellstméglich handlungsféahig sein, seine Zusammensetzung soll den Geist des Dialogs mit
der gesamten Branche reflektieren: National, international, kompetent und multiperspektivisch. Erste
Ansprachen mit potenziellen Beteiligten sind bereits in vollem Gang. Ausdriicklich sind auch die Verbande,
Institutionen und Initiativen rund ums Fahrrad, E-Bike und Ecomobility eingeladen, sich hier einzubringen und
gemeinsam mit den Messeveranstaltern den Weg weiterzugehen. Der Messebeirat begleitet kinftig die
konzeptionelle Weiterentwicklung der Eurobike und berat das Messeteam in strategischen und
programmatischen Fragen.

Die Fairnamic als Eurobike-Veranstalter geht gemeinsam mit ihren Gesellschaftern, Messe Frankfurt und Messe
Friedrichshafen, einen weiteren wichtigen Schritt in Richtung einer erfolgreichen Eurobike 2026. Die 34.
Eurobike findet von Mittwoch, 24. bis Samstag, 27. Juni 2026 auf dem Gelande der Messe Frankfurt am Main
statt. Weitere Informationen unter:

www.Eurobike.com

Folgen auf LinkedIn: https://www.linkedin.com/showcase/Eurobike-show
Folgen auf Instagram: https://www.instagram.com/Eurobike_show
Folgen auf Facebook: https://facebook.com/Eurobike.tradeshow

Folgen auf YouTube: https://youtube.com/@Eurobikeshow

E-Bikes auf Erfolgskurs: Der Trend wéachst - doch der Preis F ) Eg<OE
bleibt ein Hindernis [

Wie BIKE&CO die verbleibenden 65% der Deutschen fir das E-Bike und den Fach-handel gewinnen will
E-Bikes sind auf dem Vormarsch! Im Jahr 2023 wurden in Deutschland erstmals mehr E-Bikes als klassische
Fahrrader verkauft, so der Zweirad-Industrie-Verband (ZIV). Der Trend zur elektrischen Unterstiitzung gewinnt
also ordentlich an Fahrt. Doch trotzdem zeigt sich, dass viele Deutsche noch zdgern, auf den E-Bike-Zug
aufzuspringen.

Laut einer aktuellen Umfrage von YouGov (August 2025) haben 65 Prozent der Befragten noch nie ein E-Bike
ausprobiert. Was halt die Menschen also davon ab? Die Antwort liegt auf der Hand: der Preis. Fast die Halfte
(49%) der Befragten, die noch nie auf einem E-Bike gesessen haben, empfinden die Rader als zu teuer. ,Hier
mochten wir ansetzen®, erklart Georg Wagner. ,In den vergangenen Jahren haben wir fir unsere Mitglieder ein
hervorragendes Streckensortiment im mittleren und gehobenen Preissegment aufgebaut. Was bislang fehlte,
waren attraktive und preisginstige Einstiegsmodelle - genau diese Liicke wollen wir nun schlief3en.*

BIKE&CO erweitert Markenportfolio - TENWAYS erganzt ab sofort das Sortiment mit einem starken
Preis-Leistungs-Verhaltnis

Bereits seit zwei Jahren fuhrt die BICO Zweirad Marketing GmbH die junge Marke HEPHA mit den Griindern
Alex Thusbass und Bernd Lesch erfolgreich im Sortiment. Die Kooperation hat sich als voller Erfolg erwiesen
und zeigt, wie gezielte Markenintegration den Fachhandel starkt.

Parallel dazu konnten BIKE&CO-Mitglieder bereits E-Bikes der Marke TENWAY'S Uber die BBF Bike GmbH
beziehen - ein langjahriger BIKE&CO-Partner, der seit Uiber 20 Jahren fester Bestandteil des
Streckensortiments ist.

»FUr uns stellte sich zunachst die Frage, ob unsere Mitglieder diese Preispunkte bedienen méchten und ob die



Produkte von TENWAYS mit ihrem Preis-Leistungs-Verhaltnis den Anspriichen des qualitatsorientierten
Fachhandels gerecht werden. Beides kénnen wir mit einem klaren Ja beantworten®, erklart Georg Wagner,
Geschaftsflhrer der BICO Zweirad Marketing GmbH. Auch Amir Fazeli, General Manager von TENWAYS, freut
sich Uber die neue Zusammenarbeit: ,Die Aufnahme bei der BICO bedeutet uns sehr viel. Wir glauben an starke
Fachhandler, personlichen Service und an echte Partnerschaften. Gemeinsam kénnen wir GroRes erreichen.
TENWAYS ist mehr als nur eine E-Bike-Marke - wir stehen fiir eine klare Vision: hochwertige, leichte und
asthetisch gefertigte E-Bikes fir alle zuganglich zu machen.”

BIKE&CO-Fachhandlerinnen und -handler kénnen weiterhin Einzelbestellungen und kleinere Stlickmengen
direkt und vorratig Uber BBF Bike beziehen. GroRere Bestellungen und weiterfilhrende Kooperationen werden
ab sofort direkt zwischen Hersteller und Handler abgewickelt.

Fir die BICO ist die Erweiterung des Markenportfolios ein weiterer Schritt, noch mehr Endkunden fiir das
Thema E-Bike zu begeistern. ,Lasst euch Uberraschen - wir haben noch einiges im Kocher*, kiindigt Georg
Wagner mit einem Augenzwinkern an.

Es geht Schlag auf Schlag - der BIKE&CO Medien-Pool wachst:

Mit dem Social Media Medien-Pool von BIKE&CO kdnnen die angeschlossenen Handlerinnen und Handler ihre
Online-Prasenz ohne grofRen Aufwand deutlich ausbauen.

BIKE&CO erweitert seinen Social Media Medien-Pool: Ab sofort unterstlitzt auch SIGMA, einer der flihrenden
Anbieter von smartem Fahrradzubehor, den Fachhandel mit hochwertigem, markenspezifischem Content. Damit
kénnen Handlerinnen und Handler ihre Online-Prasenz ohne groRen Aufwand deutlich ausbauen. Gleichzeitig
profitieren Endkundinnen und Endkunden von klaren, verlasslichen Informationen zu den Produkten.

Im Medien-Pool finden sich neben produktspezifischen Inhalten auch zahlreiche Beitrage rund ums Thema
Bike. Dank integrierter Kl lassen sich viele davon einfach anpassen oder erweitern - ganz nach den eigenen
Vorstellungen. Sind die geschaftlichen Facebook- oder Instagram-Konten einmal verbunden, kénnen die Posts
mit wenigen Klicks verdffentlicht werden - auch ohne Erfahrung im Social Media Marketing.

Sowohl der BIKE&CO-Fachhandel als auch die Partner-Lieferanten und -Kooperationspartner kdnnen das
Angebot vorerst kostenlos nutzen und profitieren.

Hier einmal der aktuelle Stand und die Auflistung der Lieferanten/Partner, die bisher im BIKE&CO Medien-Pool
integriert sind:

« Velo de Ville
« SKS

« KED

« RAYMON

o ALPINA

« SIGMA

Unter der warmen Herbstsonne Mallorcas hatte linexo by Wertgarantie zu einem I' v
besonderen Highlight geladen: Anfang November waren die besten und treuesten Ine .
Fachhandelspartner zu einer exklusiven Incentive-Veranstaltung nach Mallorca

eingeladen.

by WERTGARANTIE

Rund 70 Geschéftsfiihrer sowie 20 Vertriebsmitarbeiter und Organisatoren von linexo nutzten die Gelegenheit
zum intensiven Austausch und zum Netzwerken unter traumhaften Bedingungen am Meer. Im Mittelpunkt der
Veranstaltung in Cala Major standen in diesem Jahr eine Podiumsdiskussion sowie ein gemeinsamer



Workshop, in dem die Bedurfnisse des Fachhandels detailliert beleuchtet wurden. Ziel war es, die
Zusammenarbeit noch enger und partnerschaftlicher zu gestalten. Bereits zum 16. Mal hatte der Versicherer,
jetzt unter dem Titel ,linexo verbindet®, zum Austausch auf Augenhéhe geladen.

Jlinexo funktioniert nur Hand in Hand mit dem Fachhandel. Daher war es flir uns besonders wertvoll, die
Meinung und die Bedirfnisse des Handels und stellvertretend des Endkunden zu verschiedenen Themen zu
horen. Jetzt haben wir viele neue Ansatze, um noch besser zu werden®, betonte Bereichsleiter Séren Hirsch.
,Die lokalen Gegebenheiten auf Mallorca machen die Konzeption natlrlich besonders angenehm, denn auch
wenn es um Entwicklung geht, ist das Incentive ein herzliches Dankeschon an die Handler, die uns taglich den
Ricken starken.”

Bei milden 20 Grad und direkter Meerlage wurde auch das Rahmenprogramm zum besonderen Erlebnis: Die
Gaste unternahmen eine E-Bike-Tour zu einer traditionellen Bodega, inklusive Weinverkostung und Live-Paella-
Cooking. Den krénenden Abschluss bildete ein Ausklang im glamourdsen Tabana Restaurant und Show Club.

Bestens motiviert und inspiriert durch die erarbeiteten Ergebnisse startet linexo nun gemeinsam mit seinen
Fachhandelspartnern in die Vorbereitung flir das kommende Jahr.

> Mehr von linexo

DEKRA: Presseinfo unseres Fordermitglieds
Fahrrad Studie 2025: Kundenerwartungen an Fahrradhandler und -werkstatten

Im Rahmen der aktuellen Fahrradstudie 2025 haben DEKRA und Ipsos > DE KRA
deutschlandweit 1.000 Fahrradfahrende zu ihrem Verhalten, ihren Erwartungen
und ihrem Sicherheitsbewusstsein befragt

Neben allgemeinen Informationen zum Fahrradbesitz und -nutzung wurden einige Fragen zum
Helmtrageverhalten gestellt. Ebenfalls im Fokus: Die Erwartungshaltungen der Fahrradfahrenden gegenlber
Fahrradhandlern und -werkstatten, insbesondere in Richtung digitaler Services. Abgerundet wird die Studie zu
Fragestellungen zum subjektiven Sicherheitsempfinden der Fahrradfahrenden und die Mdglichkeiten der
Unterstltzung bei Unfallschaden. Die Ergebnisse der DEKRA/Ipsos Fahrradstudie 2025 geben Aufschluss Uber
aktuelle Trends und zeigen, wie Handler und Werkstatten gezielt auf die Bedurfnisse der Radfahrenden
reagieren konnen.Hier finden Sie alle Informationen zur Studie — inklusive Presseinformationen, Fact Sheets
und den zentralen Ergebnissen.

> Hier konnen Sie die Studie kostenlos bestellen



h’ HDE
Handelsverband

Understanding zur erfolgreichen Einfiihrung der EUDI-Wallet Deutschland

Der Handelsverband Deutschland (HDE) ist Mitunterzeichner des vom Digitalverband Bitkom zusammen mit
dem Bundesministerium fir Digitalisierung und Staatsmodernisierung (BMDS) initiierten Memorandum of
Understanding zur erfolgreichen Einflhrung der EU Digital Identity Wallet (EUDI-Wallet). Hierin vereinbaren die
Unterzeichner eine enge Abstimmung und gemeinsame Anstrengung mit dem Ziel einer raschen Umsetzung
und Nutzung der EU-weiten digitalen Identitat.

.Gerade der Handel kann mit seinen Millionen Kundenkontakten pro Tag einen wesentlichen Beitrag zur
Akzeptanz und Nutzung der EUDI-Wallet bei den Verbraucherinnen und Verbrauchern leisten. Daher ist die
Branche hier von Anfang an dabei und bringt sich aktiv in den Umsetzungsprozess ein“, so Stephan Tromp,
stellvertretender HDE-Hauptgeschaftsfuhrer. Im Online-Handel kénne die geplante staatlich zertifizierte App mit
gespeicherten Identitatsdaten zu einem rechtssicheren Abschluss von Kaufvertragen, zur sicheren
Altersverifikation sowie zum Schutz vor Identitatsklau beitragen und auch beim Bezahlen zum Einsatz kommen.
.Die Anwendungsmaglichkeiten fir die EUDI-Wallet sind im Handel vielfaltig. Wird die Wallet erfolgreich in
Einkaufsprozess integriert, kann die digitale Identitat einen festen Platz im taglichen Leben der Blirgerinnen und
Burger bekommen®, so Tromp weiter. In den Geschaften vor Ort kdnne die EUDI-Wallet etwa zur
Authentifizierung von Kunden-Apps und zur Teilnahme an Kundenbindungsprogrammen dienen.

Der HDE unterstitzt das BMDS bei der Umsetzung und Einfihrung der EUDI-Wallet. ,Die EUDI-Wallet ist von
grolRer Bedeutung fiir die digitale Souveranitat Europas®, betont Tromp. Die Voraussetzung fir eine breite
Nutzung der App durch die Verbraucherinnen und Verbraucher sei das Vertrauen in die in der EUDI-Wallet
hinterlegten Daten. ,Daflr braucht es den engen Dialog und Schnittstellen zwischen Staat und Privatwirtschaft.
Das Memorandum of Understanding zur erfolgreichen Einfuhrung der EUDI-Wallet stellt genau das sicher®, so
Tromp.

> Weitere Informationen

Aktuelles im Handel 4.0

Neues aus Briissel: Digital-Omnibus - EU-Kommission stellt Vereinfachungsvorschlage vor

Die EU plant, das bestehende digitale Regelwerk zu vereinfachen und zu straffen. Um dieses Ziel zu erreichen
hat die EU-Kommission am 19. November ihren Vorschlag fir den Digital-Omnibus prasentiert.

Der Vorschlag umfasst zwei Omnibusverordnungen; einen zu den digitalen Rechtsvorschriften, und einen zu KiI.
Ersterer soll unter anderem die bisherigen Cookie-Vorschriften iberarbeiten, Anforderungen bei der
Cybersicherheitsberichterstattung vereinfachen, den Datenzugang verbessern und einen
innovationsfreundlicheren Datenschutzrahmen schaffen. Der Vorschlag zu Kl soll fir eine effiziente Umsetzung
des Al-Acts sorgen. Um dies zu erreichen, schlagt die Kommission unter anderem vor, dass die Vorschriften fur
Hochrisiko-KI-Systeme erst gelten sollen, wenn Unterstitzungsinstrumente wie Leitlinien und Standards
vorhanden sind. Der Geltungsbeginn der Vorschriften soll dabei hdchstens um 16 Monate verschoben. Dartber
hinaus schlagt die Kommission die Ausweitung bestimmter Vereinfachungen, die fiir kleine und mittlere
Unternehmen (KMU) gelten, auf kleine Midcap-Unternehmen auszweiten; dies umfasst etwa vereinfachte
Anforderungen an die technische Dokumentation.

Die Vorschlage mussen nun noch den Rat und das EU-Parlament durchlaufen.

> Weitere Informationen



KI-Recht kompakt: Ihre Fragen an den Anwalt
- Veranstaltungsreihe von Mittelstand-Digital Zentrum Handel -

In unserer Veranstaltungsreihe mit vier Terminen haben Sie die Mdglichkeit, Inre Fragen bereits vorab im
Anmeldeformular zu stellen — so kann unser Referent gezielt auf Ihr Anliegen eingehen.

Der Einsatz von Kinstlicher Intelligenz im Handel wirft bei Anwender:innen viele Fragen auf, v. a. bei der
Einhaltung gesetzlicher Vorgaben. In unserer monatlichen 6ffentlichen Fragerunde steht Markus von
Hohenhau, Fachanwalt fir IT-Recht, Interessierten zu ihren individuellen Anliegen rund um das Thema Kl und
Recht zur Verfiigung.

Ob Fragen zur Umsetzung konkreter KI-Projekte, zur Datenverarbeitung, zur Klassifizierung nach
Risikogruppen oder zu rechtlichen Unsicherheiten im Alltag: Die Teilnehmer:innen bringen die Themen mit — der
Experte liefert Einschatzungen, Orientierung und DenkanstoRe. Die Fragerunde richtet sich exklusiv an
Handlerinnen und Handler in der Geschaftsfiihrung sowie an Projektverantwortliche in den Bereichen
Marketing, IT, Compliance und anderen relevanten Abteilungen.

Die Veranstaltung ist kostenlos.
Bitte melden Sie sich im untenstehenden Formular an.

Einen Uberblick Giber die Termine finden Sie hier:

« Freitag, 16.01.2026 | 09:00 — 10:00 Uhr | Hier anmelden
 Freitag, 13.02.2026 | 09:00 — 10:00 Uhr | Hier anmelden
« Freitag, 20.03.2026 | 09:00 — 10:00 Uhr | Hier anmelden

HDE-Umsatzkorrekturfaktoren 2026

Der HDE berechnet und verdffentlicht jahrlich Umsatzkorrekturfaktoren, die als Umsatzplanungshilfe flir den
stationaren Einzelhandel verwendet werden kénnen.

Die Umsatzkorrekturfaktoren geben an, um wie viele Prozentpunkte die Umsatzentwicklung eines bestimmten
Monats bzw. Jahresabschnittes gegentber dem entsprechenden Vorjahreszeitraum bereinigt (erhéht oder
vermindert) werden muss, um den Einfluss der unterschiedlichen Umsatzanteile der Verkaufs-/Wochentage
auszuschalten.

Aus der HOhe der einzelnen Umsatzkorrekturfaktoren kann schon heute recht gut abgelesen werden, welche
Monate bzw. Jahresabschnitte von der Lage und Anzahl der Verkaufstage her positiv oder negativ beeinflusst
werden. Grundlage der Berechnung ist die prozentuale Verteilung des Wochenumsatzes auf die einzelnen
Verkaufstage. Die entsprechenden Angaben hat der HDE in Form von Jahresdurchschnitten bei seinen
Mitgliedsunternehmen erhoben. (Quelle: HDE)

Die Konsumstimmung in Deutschland geht im Dezember weiter zurtick, wie das aktuelle Konsumbarometer des
Handelsverbandes Deutschland (HDE) zeigt. Demnach sinkt der Index auf das niedrigste Niveau seit
Jahresbeginn. Die Vorweihnachtszeit hat somit keinen positiven Effekt auf die Konsumlaune. Vielmehr ist das
Jahr 2025 mit Blick auf die Verbraucherstimmung ein verlorenes Jahr, das keine Hoffnung auf eine baldige
wirtschaftliche Erholung macht.



Die Kaufzuriickhaltung unter den Verbraucherinnen und Verbrauchern nimmt im Dezember etwas zu. Zu
beobachten ist eine Verschiebung vom Konsum hin zum Sparen. Wahrend die Anschaffungsneigung der
Verbraucher im Vergleich zum Vormonat zurlickgeht und ein mafRiges Weihnachtsgeschaft in Aussicht stellt,
sind in der Planung flr die nachsten Wochen héhere Sparbetrédge vorgesehen.

Dass Vorsicht und Zurtickhaltung weiterhin Giberwiegen, verdeutlicht die anhaltende Unsicherheit der
Verbraucher. |hr Blick auf die Entwicklung der Gesamtwirtschaft fallt pessimistisch aus, ihre
Konjunkturerwartungen lassen im Vergleich zum Vormonat nach und fallen auf das niedrigste Niveau seit
Anfang 2024. Die Verbraucherinnen und Verbraucher scheinen nicht damit zu rechnen, dass der bevorstehende
Jahreswechsel mit einem signifikanten gesamtwirtschaftlichen Wachstum verbunden sein wird.

Optimistisch zeigen sich die Verbraucherinnen und Verbraucher hingegen, wenn es um ihre persénliche
Einkommenssituation geht. Im Vergleich zum Vormonat erhéhen sich ihre Einkommenserwartungen. Diese
Entwicklung ist méglicherweise auf erste von der Bundesregierung beschlossene Entlastungen fir die
Bilrgerinnen und Blrger zurlckzufiihren.

Das Jahr 2025 endet fir die Verbraucherstimmung somit nahezu auf dem unbefriedigendem Niveau, auf dem
sie in das Jahr gestartet ist. Nicht nur fur die Gesamtwirtschaft, sondern auch fiir die Konsumlaune war 2025
somit ein verlorenes Jahr, das nicht die erhoffte Erholung gebracht hat. Weiterhin sind die Verbraucherinnen
und Verbraucher zurlickhaltend, was auf ein verhaltenes Weihnachtsgeschaft ohne neue Verkaufsrekorde
hindeutet. Angesichts des schwachelnden Konsums ist ein nachhaltiges Wirtschaftswachstum nicht in Sicht.

Das jeweils am ersten Montag eines Monats erscheinende HDE-Konsumbarometer basiert auf einer
monatlichen Umfrage unter 1.600 Personen zur Anschaffungsneigung, Sparneigung, finanziellen Situation und
zu anderen konsumrelevanten Faktoren. Das Konsumbarometer, das vom Handelsblatt Research Institute
(HRI) im Auftrag des HDE erstellt wird, hat eine Indikatorfunktion fiir den privaten Konsum. Es bildet nicht das
aktuelle Verbraucherverhalten ab, sondern die erwartete Stimmung in den kommenden drei Monaten.

(Quelle: HDE)

> Zum kompletten HDE Konsumbarometer

Wir wiinschen Ihnen allen ein frohes Weihnachtsfest sowie ein

gliickliches, gesundes und erfolgreiches Jahr 2026

Ihr VDZ Team
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Angaben gemaR § 5 TMG:
Verband des Deutschen Zweiradhandels e.V.

Haus des Handels
GroRe-Kurflrsten-Str. 75
33615 Bielefeld
Telefon: 0521 / 96510-0
Telefax: 0521/ 96510-20

E-mail:info(at)vdz2rad.de

Vertreten durch:

Vorstand: Dietmar Knust (Vorsitzender)

Geschaftsfuhrer: Jan-Erik Weinekotter

Kontakt:

Telefon: +49 (0)521 9 65 10-0
Telefax: +49 (0) 521 9 65 10-20

E-Mail an Handelsverband Zweirad

Die in diesem Newsletter enthaltenen Angaben dienen ausschlieRlich lhrer Information.
Fiir diese sowie deren Nutzung iibernimmt der HV OWL e. V. keine Gewahrleistung und keine Haftung.
Eine ausfiihrliche Belehrung tiber lhre Rechte nach Art. 13 DSGVO finden Sie in der Datenschutzerklarung

und den Betroffenenrechten auf unserer Webseite.

Wenn Sie diese E-Mail (an: Kerstin.de.Wit@dynamoretailgroup.com) nicht mehr empfangen méchten, kénnen Sie diese hier kostenlos
abbestellen.



