h’ BVS
Handelsverband

Spielwaren

Branchennews

7-8 | 2026

Fachinformationen im Auftrag lhres Einzelhandelsverbandes

EK Retail mit neuer Vorstandsstruktur

EK Retail ordnet seine Vorstandsstruktur neu, um die Gruppe fir weiteres
strategisches Wachstum auszurichten. Frank Duijst, derzeit CFO,
ubernimmt zum 1. Mai 2026 die Rolle des CEO. Der bisherige CEO Martin
Richrath (seit Gber drei Jahren CEO, mehr als zehn Jahre im Vorstand)
verlasst EK Retail, um eine neue berufliche Aufgabe aullerhalb des
Unternehmens anzunehmen. Aufgrund der zunehmenden Bedeutung
technologischer Themen wird der Vorstand zudem um eine ClO-Rolle
erweitert: Rik Klercq, aktuell Director Digital & IT, tritt zum 1. Mai 2026 in
den Vorstand ein und Ubernimmt als Chief Information Officer (CIO)
Verantwortung fur Innovation & Business Development. Der Vorstand
besteht ab 1. Mai 2026 aus Frank Duijst (CEO), Rik Klercq (CIO) sowie
Jochen Pohle und Gertjo Janssen (beide Chief Retail Officer).
https://www.ek-retail.com

Vedes scharft Markenprofil: Spielen verbindet als neuer
Markenclaim

Vedes flihrt den neuen Markenclaim ,Spielen verbindet.“ ein und entwickelt
damit die Markenkommunikation weiter. Der Claim erweitert den Fokus
Uber Kinder hinaus und spricht neben Familien gezielt auch Kidults an.
Spielen wird als verbindendes Element verstanden, das Generationen und
Lebenswelten zusammenbringt — als bewusster Gegenpol zur
zunehmenden Digitalisierung und Vereinsamung. Vedes betont die
Bedeutung des haptischen Spielerlebnisses, insbesondere flr Kreativitat,
soziale Kompetenzen und Gemeinschaft. Gleichzeitig richtet sich der Claim
nicht nur an Endverbraucher, sondern steht auch flr die Verbundgruppen-
Gemeinschaft und die partnerschaftliche Verbindung zwischen Herstellern,
Fachhandlern und Zentrale. Erstmals vorgestellt wurde der neue Auftritt
auf der 75. Spielwarenmesse Nulrnberg, unter anderem mit Community-T-
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Shirts und einem als Fanshop gestalteten Messestand. In den kommenden
Monaten folgt der interne und externe Roll-out. https://www.vedes.com

Rofu und Handelspartner blicken gemeinsam optimistisch in
die Zukunft

Rofu Kinderland zieht nach der Spielwarenmesse eine positive Bilanz und
berichtet von konstruktiven Gesprachen mit Lieferanten, Industriepartnern
und Verbanden. Das Unternehmen sieht Rickenwind fir Sortiments- und
Umsatzimpulse 2026 und hat zahlreiche Neuheiten ausgewahlt, die
schrittweise in die Filialen kommen. Markant unterstutzt die weitere
Zusammenarbeit in der Zahlungsabwicklung. Rofu hebt mehrere
Trendfelder hervor: neue Lizenzen und Entertainment-Themen (u. a. KPop
Demon Hunters), starkere Ausrichtung auf erwachsene Zielgruppen
(Brettspiele, Figuren, Hobby- und Sammlerprodukte), Creative Mindfulness
und DIY/Micro-Hobbies, Collectibles als Wachstumsmotor sowie Réatsel-
und Escape-Welten mit klarerer Regalstruktur am POS. Partnerstimmen
von Schmidt Spiele, Heinrich Bauer und Spin Master betonen Rofu als
wichtigen Handelspartner. Rofu verweist zudem auf Sichtbarkeit im
stationaren Handel, Sortimentskompetenz, geschultes Personal und das
breite Filialnetz. https://www.rofu.de

Mattel legt Ergebnisse des 4. Quartals 2025 vor

Mattel verdffentlichte die Zahlen fur Q4 und das Gesamtjahr 2025. Im
vierten Quartal stiegen die Net Sales um 7 Prozent auf rund 1,77 Mrd. US-
Dollar, getragen von Nordamerika (+5 Prozent) und besonders dem
internationalen Geschaft (+11 Prozent). Gleichzeitig ging die bereinigte
Bruttomarge auf etwa 46 Prozent zurtick, belastet durch héhere Nachlasse,
Inflation und Wechselkurse. Der Nettogewinn sank auf 106 Mio. US-Dollar,
das EPS lag bei 0,39 US-Dollar und blieb unter Erwartungen. Wachstum
kam u. a. aus Vehicles (z. B. Hot Wheels) sowie Action Figures & Building
Sets; rucklaufig blieb Infant/Toddler/Preschool. Fur das Gesamtjahr lag der
Umsatz bei rund 5,35 Mrd. US-Dollar, leicht unter Vorjahr. Mattel schloss
die vollstdndige Ubernahme von Mattel163 ab, plant zusatzliche
Investitionen (150 Mio. US-Dollar) fir organisches Wachstum und
verabschiedete ein Aktienrtickkaufprogramm tber 1,5 Mrd. US-Dollar. Fur
2026 erwartet Mattel 3-6 Prozent Umsatzwachstum bei stabiler
Margenbasis. https://shopping.mattel.com

Tonies bringt Disney Kuschel-Kollektion

Tonies startet eine Disney Cuddle Tonies Kollektion mit Charakteren wie
Mickey, Minnie, Simba, Olaf, Lilo & Stitch und Winnie Puuh. Die Figuren
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bestehen aus kuschligem Fleece und sollen Kindern beim Entspannen
helfen sowie ruhiges, bildschirmfreies Spielen férdern. Die Nutzung ist wie
gewohnt: Cuddle Tonie auf die Toniebox setzen und vertraute Geschichten
und Klange horen; die Kuschelfiguren sind zudem zum Mitnehmen
gedacht. Der Stitch Cuddle Tonie ist exklusiv Uber Walmart.com erhaltlich,
die Ubrige Kollektion tber tonies.com und Amazon. https://tonies.com

Vertriebspartnerschaft zwischen Asmodee und Ulisses Spiele

Asmodee uUbernimmt den Vertrieb ausgewahlter Titel von Ulisses Spiele
sowie der Ulisses-Marke Ottavio. Ziel ist, Reihen wie Das Schwarze Auge
und Pathfinder Gber Asmodees Vertriebsnetz starker im Fachhandel zu
positionieren und die Sichtbarkeit langfristig zu erhéhen. Ulisses betont,
dass Asmodee den Handel gut kenne und Programme strukturiert und
verlasslich in den Markt bringen kdénne. Die Marke Ottavio bleibt innerhalb
der Partnerschaft eigenstandig und steht flir zugangliche, erzahlerische
Brett- und Abenteuerspiele, auch fir Neueinsteiger. Zum Ottavio-
Programm zahlen u. a. Adventure in a Box, Story in a Box, Heldenqueste
und Aventuria sowie einzelne Titel wie Backstab Heroes, Koboldjager oder
Level Up!. Weitere Informationen

Unternehmensgruppe fischer agiert unabhangig von
geopolitischen Einfllissen

Die Unternehmensgruppe fischer schloss 2025 trotz schwierigem Umfeld
erfolgreich ab und erzielte 1,05 Mrd. Euro Umsatz (trotz Verkauf der
Automotive-Sparte). Befestigungssysteme wuchsen wahrungsbereinigt um
3 Prozent. fischer beschaftigt weltweit 4.800 Mitarbeitende und sieht sich
durch internationale Aufstellung relativ unabhangig von geopolitischen
Einflissen. 2025 nennt das Unternehmen u. a. Projekte wie die Solitaire
Mall in Riad und Installationssysteme fur das Extremely Large Telescope
(ESO) in Chile. Digitale Lésungen (Baubot-Roboter, sensorintegrierte
Befestigungsmittel) verzeichneten Nachfrage; Baubot stellte zudem einen
Guinness-Rekord mit 3.717 Bohrldchern in 24 Stunden auf. fischertechnik
blieb 2025 stabil; der Spielwarenbereich profitierte von hoher Nachfrage
nach technischen Bau- und Lernsystemen. fischer wurde erneut mit dem
Green Brand Siegel ausgezeichnet. Fur 2026 plant fischer weiteres
Wachstum, investiert in ein neues Chemiewerk in Horb und griindete eine
Landesgesellschaft in Saudi-Arabien (51. operative Gesellschaft weltweit).
https://www.fischer.group
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tonies erreicht oberes Ende der Prognose fiir das
Geschaftsjahr 2025

tonies SE meldet fur 2025 starkes Wachstum und verbesserte Profitabilitat
und erreicht das obere Ende der Prognose (vorlaufig, ungepruft). Treiber
waren Toniebox 2, neue Inhaltskategorien und interaktive Spiele sowie
starkere internationale Marktdurchdringung. Der Gruppenumsatz stieg um
31 Prozent auf 630 Mio. Euro (2024: 481 Mio. Euro) und lag Uber der
Prognose (mehr als 25 Prozent Wachstum auf tGber 600 Mio. Euro).
Nordamerika wuchs auf 276 Mio. Euro, die DACH-Region auf 214 Mio.
Euro, Rest der Welt auf 141 Mio. Euro. Die bereinigte EBITDA-Marge stieg
auf rund 8,5 Prozent (oberes Ende der Prognose), gestitzt durch
Effizienzsteigerungen und Produktmix. Q4 war erneut besonders stark: 313
Mio. Euro Umsatz, gepragt durch die Weihnachtssaison (Black
Friday/Cyber Monday). Die gepriften Ergebnisse und der Geschéaftsbericht
erscheinen am 14. April 2026. Weitere Informationen

Ravensburger bringt Eintragebiicher zu
gesellschaftsrelevanten Themen

Ravensburger bringt mit ,Let’s talk about® eine interaktive Sachbuchreihe
fur Jugendliche ab 12 Jahren heraus. Ziel ist, komplexe gesellschaftliche
Themen verstandlich aufzubereiten, unterschiedliche Perspektiven zu
zeigen und zur eigenen Meinungsbildung sowie zum Mitreden und
Mitgestalten anzuregen. Die Reihe basiert auf Eintrageblchern mit
kompakten Sachtexten, Reflexionsfragen, Eintrage-Elementen und
Handlungsimpulsen. Die Inhalte sind fachlich gepruft und in Kooperation
mit renommierten Institutionen erarbeitet. Die ersten beiden Bande zu
Frieden und Kriege sowie Antisemitismus erscheinen ab Februar 2026. Im
Frihjahr 2027 folgen Demokratie und Rassismus. Weitere Informationen

Startschuss fiir die Amigo Spielezeit 2026

Die Amigo Spielezeit lauft auch 2026 weiter. Die erste Saison startete am
3. Januar mit Hol's der Geier und endet am 8. Februar; Ende Februar folgt
Lobo 77. Seit 2015 wird die Spielezeit von Spieleclubs und
Spielwarengeschaften in ganz Deutschland angeboten und bietet
regelmallige Gelegenheiten fir Spielrunden oder kleine Turniere.
Teilnehmende kénnen Klassiker und Neuheiten ausprobieren; Preise gibt
es fur die meisten Punkte sowie fur die meisten gespielten Partien pro
Zyklus. Handler und Spieleclubs kénnen sich Uber ein Formular auf der
Amigo-Webseite anmelden. Folgende Spielezeit-Saisons sind flir das erste
Halbjahr 2026 geplant:
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Saison 26.1103.01.-08.02. Hol’s der Geier

Saison 26.2 1 21.02.-22.03. Lobo 77

Saison 26.3 |1 04.04.-03.05. Koffer, Katze & Sombrero
Saison 26.4 | 16.05.-14.06. Biddle
https://www.amigo-spiele.de

Neuaufstellung im Oetinger Verlag

Anne Petersen verlasst die Oetinger Verlagsgruppe nach 26 Jahren.
Oetinger kiindigt zugleich eine Neuaufstellung an: Marketing und Vertrieb
werden unter dem Dach ,Markt- und Kundenentwicklung® enger verzahnt,
mit gemeinsamen Zielen, Datenbasis und klaren Verantwortlichkeiten.
Geschaftsfuhrer Thilo Schmid betont den Anspruch, Oetinger als
Medienhaus mit flachen Hierarchien, schnellen Entscheidungen,
datenbasierter Steuerung und hoher Effizienz weiterzuentwickeln. Im
Vertrieb verantwortet Alexandra Furtauer (Vertriebs- und Verkaufsleiterin
DACH) Buchhandel und Nebenmarkte, unterstitzt durch finf Teams
(Organisation, Produkt, Kunde, Multimarkt, Auf’endienst). Der Bereich
Digital Channels wird von Bettina Luth geflhrt und umfasst Vertrieb
digitaler Produkte sowie E-Commerce-Handler. Im Marketing leiten Svenja
Schwentker (Campaigning), Nina Leptien (Community & Creators) und
Judith Kaiser (PR & Events) die Teams gemeinsam. Furtauer, die
Teamleitungen und Key Account Manager berichten direkt an Thilo
Schmid. https://www.oetinger.de

Weitere Fachinformationen im Abonnement:

R (At ‘D Spielinfo : Brancheninformationsdienst fur Spielzeug, Freizeit-
/

i artikel, Videospiele, Baby- und Kinderausstattung

Hinweise zum DATENSCHUTZ.
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