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Joybuy: Werbekampagne mit Technik-Marken

Joybuy, die neue Online-Plattform von JD.com, hat seine erste TV- und  https://www.joybuy.de

Online-Kampagne in ausgewahlten Stadten Europas gestartet. Nach dem
Marktstart stellt das Unternehmen damit einem breiteren Publikum sein An-
gebot vor — insbesondere die taggleiche Lieferung sowie ein Einkaufser-
lebnis mit Fokus auf Markenprodukte. Im Mittelpunkt der integrierten Kam-
pagne steht der TV-Spot von Joybuy, der den Chart-Hit ,,Bye Bye Bye* von
*NSYNC neu interpretiert. Der 30-sekliindige Spot inszeniert Marken wie
De’'Longhi, HP und Sony im Alltag und wird auf den wichtigsten
europadischen Streaming-Plattformen und Mediatheken ausgespielt.
Erganzt wird die Kampagne durch eine grof3 angelegte Out-of-Home-
Kampagne mit mehr als 2.000 Werbeflachen in europaischen Metropolen,
in denen der ,Double 11“-Service verfiigbar ist.

game: Games-Markt wachst 4 Prozent

Der deutsche Games-Markt wichst wieder. Nach einem leichten Riickgang ~ NttPs://www.game.de

im vergangenen Jahr ist der Umsatz mit Games, Games-Hardware und
Online-Gaming-Services in Deutschland 2025 wieder auf Wachstumskurs.
Insgesamt wurden im vergangenen Jahr rund 9,4 Milliarden Euro umge-
setzt — das entspricht einem Wachstum von 4 Prozent. Das gab der game-
Verband auf Basis von Daten der Marktforschungsunternehmen YouGov
und Sensor Tower bekannt. Zu den gréRten Wachstumstreibern gehort
Games-Hardware: Besonders stark wuchs der Teilmarkt fur Spielekonso-
len (+26 Prozent) sowie fur Gaming-PC-Zubehor (+13 Prozent). Zudem
steigt der Umsatz mit Online-Gaming-Services wie PlayStation Plus und
dem Xbox Game Pass weiter und durchbricht erstmals die Grenze von ei-
ner Milliarde Euro. Das entspricht einem Plus von rund 7 Prozent im Vor-
jahresvergleich. Der Umsatz mit entsprechenden Diensten hat sich in den
vergangenen sechs Jahren mehr als verdoppelt (2019: 461 Millionen
Euro).
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Galaxus: Ratenzahlungen und Pay-Later-Dienste

Die Halfte der Europaerinnen und Europaer nutzt Ratenzahlungen oder
Pay-Later-Dienste, ein Grofteil davon mehrfach im Jahr. Das hat eine re-
prasentative Befragung durch Marktforscher YouGov im Auftrag von
Galaxus ergeben. Meistens wird die Ratenzahlung fiir Elektronik genutzt.
Rund die Halfte der Befragten in Deutschland, Osterreich, Frankreich und
Italien nutzt Ratenzahlungen und Pay-Later-Moglichkeiten. In Deutschland
kauft demnach jeder flinfte Pay-Later-Nutzer monatlich Produkte, die er
oder sie spater bezahlt. Jede zehnte Person sogar wdchentlich. In den be-
fragten EU-Landern wird Ratenzahlung in erster Linie fir Elektronik ge-
nutzt, in Deutschland zu 50 Prozent. BNPL-L6sungen werden in Europa
meist ab 250 Euro genutzt.

Miele: Austausch mit Fachhandel auf der HEPT

https://www.galaxus.de

Vom 14. bis 30. April 2026 prasentiert Miele im Rahmen der
HighEventProductTour (HEPT) seine neusten Produkte fir den Fachhan-
del. Miele hat den Anspruch, innovative Technologien mit hoher
Leistungsfahigkeit und klarem Mehrwert fir den Handel zu verbinden. ,Die
HEPT ist fur uns eine wichtige Plattform, um unsere aktuellen
Produktentwicklungen im personlichen Austausch mit dem Fachhandel
erlebbar zu machen. Gleichzeitig bietet sie die Mdglichkeit, gemeinsam
Uber aktuelle Marktanforderungen zu sprechen®, sagt Christian Gerwens,
Geschéftsfuhrer der Miele Vertriebsgesellschaft Deutschland und Senior
Vice President der Region Dach. Die HEPT macht 2026 wieder an neun
Standorten in Deutschland Station und zahlt zu den wichtigsten
Branchentreffen der Hausgerateindustrie. Fir Miele bietet die Roadshow
eine ideale Plattform, um Innovationen im direkten Austausch mit
Handelspartnern vorzustellen und gemeinsam Uber aktuelle Entwicklungen
und Perspektiven im Markt zu sprechen. Der personliche Dialog mit dem
Fachhandel steht dabei im Mittelpunkt und liefert wichtige Impulse fur die
Weiterentwicklung von Produkten und kundenorientierten Losungen.

Liebherr: Fast 7 Prozent Wachstum bei Kiihlen/Gefrieren

https://www.miele.de

Die Firmengruppe Liebherr hat das Jahr 2025 mit einem Umsatz von fast
14,8 Mrd. Euro abgeschlossen, ein Wachstum von 1 % gegenuber Vorjahr.
Dank ihrer breiten Diversifikation und dezentralen Struktur konnte Liebherr
rucklaufige Absétze in einzelnen Produktsegmenten ausgleichen. In den
Produktsegmenten Maritime Krane, Aerospace und Verkehrstechnik, Ver-
zahntechnik und Automationssysteme, Kihl- und Gefriergerate, Kompo-
nenten sowie Hotels erzielte Liebherr insgesamt einen Gesamtumsatz von
5,4 Mrd. Euro. Dies entspricht einer deutlichen Steigerung von 14,7 % ge-
genluber dem Vorjahr. Liebherr erreichte im Geschaftsjahr 2025 mit Kiihl-

https://www.liebherr.com
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und Gefriergeraten einen Umsatz von 1,17 Mrd. Euro, was einer Steige-
rung um 76 Mio. Euro bzw. 6,9% im Vergleich zum Vorjahr entspricht. Das
Jahr 2025 war fir die Branche der Elektrogrofgerate laut Liebherr von an-
haltendem Preisdruck und insgesamt verhaltener Konsumstimmung ge-
pragt. Das Marktvolumen blieb weltweit unter dem Vor-Corona-Niveau. In
Europa wuchs der Markt fur Kihl- und Gefriergerate leicht, getrieben durch
den Trend zu Handelsmarken. In Deutschland setzte sich die negative
Entwicklung mit weiter rucklaufiger Nachfrage und schwachem
Konsumklima fort.

hoogo: Kaya neuer Verkaufsleiter

hoogo starkt seine Vertriebsorganisation und gewinnt mit Onur Kaya einen
erfahrenen Branchenexperten als neuen Verkaufsleiter Deutschland. Seit
1. April verantwortet er die strategische Weiterentwicklung des Vertriebs
bei hoogo / Mytek sowie den Ausbau der Marktposition im deutschen Fach-
handel. Zu seinen beruflichen Stationen zahlen unter anderem Philips,
Sony, LG und Sky. Zuletzt verantwortete er als Gebietsverkaufsleiter bei
SharkNinja Germany den Ausbau von Vertriebsstrukturen im Verbund- und
Einzelhandel. Bei hoogo soll Kaya die Intensivierung der Partnerschaften
mit dem beratenden Fachhandel vorantreiben.

Samsung: Spitzenposition im Display-Markt

https://lwww.hoogo.world

Samsung feiert den Titel als weltweit fuhrende kommerzielle Display-
Marke. Laut Marktforschungsinstitut Omdia behauptet sich das Unterneh-
men mit einem Marktanteil von 35,2 % zum 17. Mal in Folge an der Spitze
des globalen Signage-Markts. Seit 2009 halt der stidkoreanische Hersteller
die Spitzenposition und hat seitdem seine fiihrende Rolle im B2B-Display-
Sektor kontinuierlich gestarkt. Mit mehr als 2,5 Millionen verkauften Pro-
dukten erreichte Samsung 2025 dabei ein Allzeithoch bei den Jahresab-
satzen.

Umfrage der EU-Kommission zu 1 und 2 Cent-Miinzen

https://www.samsung.com

Die EU-Kommission hat sich zum Ziel gesetzt, EU-Rechtsvorschriften ver-
einfachen. Dazu wird auch die Verordnung (EU) Nr. 651/2012 uber die
Ausgabe von Euro-Minzen und die Verordnung (EU) Nr. 729/2014 Gber
die Stiickelungen und technischen Merkmale der fiir den Umlauf bestimm-
ten Euro-Miinzen einem Stresstest unterzogen.

Eine entsprechende Beantwortung der Fragen kdnnte u.U. dazu flhren,
dass uber die Ausgabe von 1 und 2-Cent Minzen oder entsprechende
Rundungsregeln entschieden werden konnte. Zudem plant die Kommis-
sion einen sogenannten Realitatscheck, zu dem sich insbesondere KMU



melden kdnnen. Der Fragebogen ist sehr kurz und ist in allen Sprachen
des Euroraums verfugbar.

Link zum Fragebogen far private Einzelhandler:
https://ec.europa.eu/eusurvey/runner/2026Stresstest1c2cRetailers

Frist ist der 30. April.
Weitere Fachinformationen im Abonnement:

hitec news: Brancheninformationsdienst fur
NeWS | den Technikhandel

http://www.bvt-ev.de/Publikationen/index.php
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