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Foto: BTE begriiBt das BGH-Urteil und fordert von der rheinland-pfélzischen Landesregierung nun Taten

Nach Abweisung der Nichtzulassungsbeschwerde durch BGH: BTE
fordert sofortige Abschaffung der Sonderregelung flr verkaufsoffene
Sonntage am ZFO

Mit Beschluss vom 03. Juni 2026 hat der Bundesgerichtshof (BGH) im Rechtsverfahren Modehaus
Jakob Jost GmbH gegen Betty Barclay Group die Beschwerde gegen die Nichtzulassung der
Revision des Urteils des Pfalzischen Oberlandesgerichts Zweibriicken vom 23. Oktober 2025 (Az.:
4 U 202/21) final zurickgewiesen. Damit ist das Urteil rechtskraftig. Die Entscheidung wirkt sich nicht
nur unmittelbar auf die beklagte Betty Barclay Group aus, sondern entfaltet mittelbar faktische
Wirkung fur alle Handler, die im Zweibriicken Fashion Outlet (ZFO) Geschafte betreiben. Der BTE
hat das Verfahren von Anfang an begleitet.

Mit dem Beschluss des BGH ist die Verordnung, die dem ZFO neben den vier anlassbezogenen
verkaufsoffenen Sonntagen zwdlf weitere Sonntagsoffnungen zu Ferienzeiten erlaubt, nunmehr
endgultig vom Tisch. Bekanntlich hatte der BGH im Juli 2023 bereits entschieden, dass es bei der
Zulassung von verkaufsoffenen Sonntagen im ZFO entgegen der seinerzeitigen Annahme des OLG
Zweibrticken sehr wohl relevant ist, dass am Flugplatz Zweibriicken seit dem Jahr 2014 kein
kommerzieller Linienflugverkehr mehr stattgefunden hat. Veranderten sich die mafgeblichen
Umstande, missten Verordnungen auch Uberprift und angepasst werden.

BTE-Hauptgeschaftsfiihrer Rolf Pangels konstatiert: ,Nunmehr ist die letzte Patrone des ZFO
verschossen und die jahrelange, mehr als dubiose Offnungspraxis muss beseitigt werden. Wir
fordern die neue rheinland-pfalzische Landesregierung nochmals auf, die entsprechende
Durchfihrungsverordnung unverzlglich aufzuheben. Vor dem Hintergrund des aktuellen BGH-
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Beschlusses erwarten wir zudem, dass ab sofort samtliche Geschafte des ZFO an Feriensonntagen
geschlossen bleiben. Sollte dies nicht geschehen, werden wir uns gezwungen sehen, die Einhaltung
der Rechtslage durch weitere geeignete rechtliche Schritte sicherzustellen. Dies kann bis hin zur
Geltendmachung von Schadensersatzforderungen fihren.”

Foto: BTE geht in den Dialog auf der Unitex

BTE zeigt auf: Was der Schuhhandel jetzt andern muss

Die Wirtschaftlichkeit des inhabergeflihrten Einzelhandels steht laut aktuellen Zahlen massiv unter
Druck. Auf Einladung des BTE diskutierten im context des Unitex-Fashionfestivals Handlerinnen und
Handler, Hersteller und Verbande in Ulm, welche Rahmenbedingungen nétig sind, um den Handel
zukunftsfahig zu machen. Das Thema ist dabei keineswegs neu auf der Agenda, aber dennoch
hochaktuell. BTE-Geschaftsfihrer Sonke Padberg betont: ,Die Halfte der Schuhhandler von vor
zehn Jahren ist nicht mehr da. Es wird dramatisch schwierig fir den Handel, dieses Jahr Ertrage zu
erzielen. Das Gros der Branche wird ins Minus rutschen. Das kdnnen wir jetzt schon sehen und lasst
die Branche in eine Abwartsspirale rutschen.”

In der Gesprachsrunde standen zentrale Hebel der wirtschaftlichen Steuerung im Fokus, darunter
Eckpreislagen und Preissysteme, die gezielte Margensteuerung sowie die Entwicklung der Bons.
Ebenso wurde diskutiert, wie sich durch starkere Begehrlichkeit und eine (berzeugende
Inszenierung am Point of Sale zusatzliche Impulse setzen lassen. An der Diskussion beteiligt waren
Sonke Padberg (BTE), Roman Degenhardt (Der Schuhladen / Zehenspiel Erbach), Andreas Schaller
(Lloyd), Patrick Abend (Wortmann), Ingo Hanel (Schuh Beck), Stephan Krug (SABU) sowie Rupert
Lipp (Mode Lipp Schuhe). Die Fachzeitung schuhkurier nahm ebenfalls an dem Gesprach teil und
veroffentlichte hierzu einen Artikel, welcher von Christopher Mastalerz, Redakteur
beim Schuhkurier, verfasst wurde.

Der vollstandige Beitrag samt Handlerstimmen ist hier einsehbar. Aul3erdem wurden die bendtigten
strukturellen Veranderungen im Schuhhandel rege auf LinkedIn diskutiert. Der BTE ladt dazu ein,
sich am Dialog aktiv zu beteiligen und steht als Ratgeber mit seinem Experten Sénke Padberg, BTE-
Geschaftsfuhrer, unter padberg@bte.de gerne jederzeit bereit.

BTE ruft zur Teilnahme auf: Digital Fashion Reality Check!

Der Digital Fashion Reality Check untersucht den digitalen Reifegrad von Unternehmen in der
Modebranche im DACH-Raum. Im Fokus stehen der aktuelle Einsatz digitaler Technologien und Kl-
Anwendungen, geplante Investitionen sowie strategische Prioritaten fir die kommenden Jahre. Die
Erhebung wird von der DHBW Heilbronn durchgefuhrt und vom BTE, der TextilWirtschaft sowie dem
Steinbeis-Transferzentrum Angewandte Kiinstliche Intelligenz unterstitzt. Hauptorganisator ist Prof.
Oliver Janz von der DHBW Heilbronn.

Als Teilnehmerin oder Teilnehmer erhalten Sie nach Abschluss der Studie auf Wunsch eine
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Zusammenfassung der Ergebnisse sowie einen individuellen Benchmark-Report, der Ihnen eine
Einordnung lhres Unternehmens im Branchenvergleich ermdglicht.

Bitte nehmen Sie nur an der Studie teil, wenn Sie in lhrem Unternehmen mit Themen rund um
Digitalisierung, IT oder Kinstliche Intelligenz befasst sind und die technologische Aufstellung Ihres
Unternehmens fundiert beurteilen konnen. Sollte dies nicht auf Sie zutreffen, freuen wir uns, wenn
Sie die Befragung an die zustandige Person in lhrem Unternehmen weiterleiten. Die Angaben
werden selbstverstandlich anonym und vertraulich behandelt. Teilnahmeschluss ist der 9. Juli 2026.
Der BTE bittet um rege Teilnahme: hittps.//mafo.dfv.de/DigitalFashionStudy.

2025: Insolvenzen im Bekleidungs- und Schuheinzelhandel

Das Statistische Bundesamt hat die Insolvenzstatistiken flr das Jahr 2025 veroffentlicht. Darin
werden auch die eréffneten Insolvenzverfahren von Unternehmen nach Branchen ausgewiesen. Im
Einzelhandel mit Bekleidung wurden 2025 insgesamt 94 Insolvenzen er6ffnet. Das sind 23 weniger
als im Jahr 2024 (insg. 117). Auch im Schuheinzelhandel ging die Zahl der eréffneten Verfahren
zuruck: Hier wurden 2025 insgesamt 16 Insolvenzen registriert, 19 waren es im Vorjahr.

Eine gegenteilige Entwicklung zeigt sich im Einzelhandel mit Textilien. Die Zahl der erdffneten
Insolvenzverfahren stieg von 23 im Jahr 2024 auf 27 im Jahr 2025. Fir den Einzelhandel mit
Lederwaren einschlieBlich Reisegepack meldete das Statistische Bundesamt drei erdffnete
Insolvenzen, im Jahr 2024 waren es flnf. Im Versand- und Interneteinzelhandel mit dem
Schwerpunkt Textilien und Bekleidung nahm die Zahl der Insolvenzen leicht zu: Nach 32 Fallen im
Jahr 2024 wurden 2025 insgesamt 34 Insolvenzverfahren eroffnet.

Hinweis: Der Rickgang der gemeldeten Insolvenzen lasst sich teilweise auch dadurch erklaren,
dass viele Geschafte vorher schliellen und es folglich nicht (mehr) zur Insolvenz kommt. Bei sehr
kleinen Unternehmen ist zugleich nicht auszuschlie3en, dass Insolvenzverfahren von den Gerichten
den Kategorien ,Privatinsolvenzen® oder ,Regelinsolvenzen® zugeordnet werden.

HDE stellt Online-Monitor 2026 vor: Fashion und Accessoires - hoher
Onlineanteil von 44,2 Prozent bei gleichzeitig schwachem statio-
narem Wachstum

Der Online-Handel in Deutschland wachst auch im Jahr 2026 weiter und wird nach Prognose des
HDE seine Umsatze nominal um 4,3 Prozent gegenuber dem Vorjahr steigern, wie der HDE Online-
Monitor 2026 aufzeigt. Damit bleibt die Branche der Wachstumstreiber des Einzelhandels, wahrend
der stationare Bereich voraussichtlich nur um 1,6 Prozent zulegt. Der Monitor 2026 zeigt zudem,
dass alle Branchen online ein Umsatzplus verzeichnen.

Anteile und Wachstum: Der Onlineanteil am Gesamtmarkt liegt flir Fashion und Accessoires bei
44,2 Prozent (2025). Wie schon im Vorjahr ricken die Zuwachsraten in den Branchen insgesamt
naher aneinander. Fashion und Accessoires liegen laut Monitor bei einem Onlinewachstum von
2,8 Prozent (2025). Wahrend der Umsatz im Onlinehandel flr Fashion und Accessories 2025 leicht
steigt, ist der stationare Handel ricklaufig (-1,5 Prozent). Die Pro-Kopf-Ausgaben sind bei Fashion
und Accessoires (sowie CE/Elektro) am hdchsten. Bei Fahion und Accessoires erhdhen sich die
Pro-Kopf-Ausgaben von 435 auf 448 Euro, obwohl offline Umsatze in Hohe von —0,4 Mrd. Euro
verloren gehen.

Schwache Warengruppen: Zu den Warengruppen mit unterdurchschnittichem Wachstum und
hohem Onlineanteil gehdren Schuhe, Lederwaren und Kinderbekleidung. Der Online-Monitor 2026
zeigt, dass Lederwaren und Schuhe im Zeitraum 2023 bis 2025 trotz hoher Onlineanteile (54 Prozent
bzw. 37,1Prozent) nur schwach wachsen (+2,4Prozent bzw. +2,2Prozent), wahrend
Kinderbekleidung mit einem ebenfalls vergleichsweise hohen Onlineanteil (41,6 Prozent) sogar
rucklaufig ist (—0,7 Prozent).

Online-Anteil im stationdren Fachhandel: Im stationaren Fachhandel mit Fashion (institutioneller
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Facheinzelhandel) betragt der Anteil des Onlineumsatzes 11,2 Prozent (2025), 2020 betrug der
Onlineanteil 11,7 Prozent. Die Onlineanteile des Facheinzelhandels haben sich seit dem Online-
Boom wahrend Corona teilweise nur wenig verandert. Bei Fashion sind sie folglich sogar gesunken
und nach wie vor weit unter dem Onlineanteil der Branche insgesamt.

Verkauf lUber TikTok: In den Fokus ruckt die Plattform TikTok. Ein halbes Jahr nach dem Start
kennen bereits 52 Prozent der Internetnutzer den TikTok Shop, 9 Prozent haben dort bereits gekauft
— vor allem Bekleidung.

Zum HDE-Online-Monitor 2026: www.einzelhandel.de/online-monitor.

Anpassungsdruck fur Handel und Innenstadte: Report zur aktuellen
Lage und Handlungsempfehlungen

Ein aktueller Report von Creditreform und dem Handelsblatt Research Institute (HRI) untersucht die
Entwicklung des Einzelhandels mit besonderem Fokus auf den Textileinzelhandel sowie die
besondere Rolle von Innenstadten. Ausgangslage ist der Textileinzelhandel, welcher aufgrund des
scharferen Wettbewerbs und der Konsumzuriickhaltung erheblich unter Druck steht. Hierbei riicken
Innenstadte starker besonders den Fokus. Sie gelten als zentraler Hebel fir die Entwicklung des
stationaren Handels und bieten Anziehungs- und AnkniUpfungspunkte. Der Einzelhandel ist laut
Report weiterhin der wichtigste Besuchsanlass, dies gilt ebenso fir die Gastronomie. Insgesamt
nahern sich gemafl Report die Frequenzen in den Innenstadten wieder dem Vorkrisenniveau an.
Gleichzeitig steigen jedoch die Anforderungen an die Attraktivitdt und Aufenthaltsqualitat jener
urbanen Raume.

Erfolgreiche Innenstddte zeichnen sich zunehmend durch eine Mischnutzung aus. Handel,
Gastronomie, Dienstleistungen und kulturelle Angebote sollten miteinander kombiniert werden.
Beispiele wie die Umgestaltung zentraler Einkaufsstrallen zeigen, dass Investitionen in
Aufenthaltsqualitadt durch mehr Grinflachen, FulRgangerzonen und weniger Verkehr zu messbaren
positiven Effekten bei Frequenz und Umsatz flihren kdnnen. Doch sind jene Transformations-
prozesse oftmals kostenintensiv und fir finanzschwachere Kommunen nur schwer realisieren.
Dennoch entwickeln immer mehr Stadte aktive Strategien, um ihre Innenstadte zu stabilisieren. Dazu
gehoren die Forderung neuer Geschaftsmodelle, die gezielte Steuerung von Ansiedlungen, Unter-
stitzungsmaflnahmen oder das Durchfihren von temporaren Veranstaltungen.

Die Studie spricht ebenfalls konkrete Empfehlungen flir den Handel aus. Vor dem Hintergrund eines
zunehmenden Onlineanteils zeigt sich, dass digitale Vertriebskanale ein zentrales Einflusskriterium
sind. Insbesondere kleinere und mittelstandische Handler sollten daher ihre Online- und Offline-
Angebote starker miteinander zu verzahnen. Auch spricht sich der Report flr die Schaffung von
Einkaufserlebnissen aus, welche die Kundenakquise und -bindung starkten. Dieser ist hier
einzusehen.

Angebot der Textilakademie NRW: Seminar flr Auszubildende

Das Seminar , Textile Warenkunde flir Auszubildende im textilen Einzelhandel” der Textilakademie
NRW vermittelt praxisnahes Grundwissen zu Textilien, Materialien, Eigenschaften und Qualitats-
merkmalen. Es richtet sich an Auszubildende im textilen Einzelhandel, insbesondere Verkauferinnen
und Verkaufer sowie Kaufleute im Einzelhandel.

Das 3-tagige Seminar umfasst 24 Unterrichtseinheiten a 45 Minuten und findet inhouse am eigenen
Firmenstandort oder optional an der Textilakademie in Monchengladbach statt. Inhaltlich werden
unter anderem textile Kette, Faserkunde, Garnherstellung, Flachen, Veredlung, Bekleidungs-
konfektion, Pflegekennzeichen, Groflen sowie Nachhaltigkeit behandelt. Das Seminar starkt die
Beratungskompetenz, indem es Sicherheit im Umgang mit dem Sortiment vermittelt und Kunden-
fragen fundiert beantwortbar macht. Fir das Seminar ist keine Zulassungsvoraussetzung nétig.
Helena Rotte steht unter weiterbildung@textilakademie.de bei Interesse und Fragen zur Verfugung.
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TW-Testclub: schlechter Umsatzstart in den Juni

Der TW-Testclub zeigt, dass der stationare Modehandel in der 23. Woche mit einem Umsatzminus
gestartet ist. Nach einem starken Mai liel3 die Dynamik mit Beginn des meteorologischen Sommers
nach. Hauptursache war das schlechte Wetter, das die Einkaufslaune dampfte. Zudem fehlte durch
den Feiertag Fronleichnam in vielen Regionen ein Verkaufstag. Insgesamt meldeten 60 Prozent der
Verkaufsstellen riicklaufige Umsatze, im Schnitt lag das Minus bei 4 Prozent. Auch nach Sortimenten
entwickelten sich die Umsatze unterschiedlich, mit Verlusten im mittleren Preissegment und
Zugewinnen bei konsumigen sowie hochwertigen Angeboten. Standorte auf der Griinen Wiese und
in Einkaufszentren schnitten besser ab als Innenstadtlagen.

HDE bittet um Teilnahme an Konjunkturumfrage Sommer 2026

Der HDE bittet um Teilnahme an der aktuellen Konjunkturumfrage der Einzelhandelsverbédnde. Ziel
ist es, ein moglichst realistisches Bild zur aktuellen Lage im Einzelhandel zu erhalten. Alle Angaben
werden selbstverstandlich vertraulich behandelt und ausschlieRlich anonym ausgewertet. Falls
einzelne Fragen nicht beantwortet werden mdchten, kénnen diese ausgelassen werden. Die
Teilnahme nimmt etwa 10 Minuten in Anspruch. Der Teilnahmeschluss ist der 13. Juli 2026.
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