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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

BRANDmania begeistert mit neuen Partnerschaften und 

Festivalfeeling 

Mehr als 1.000 Teilnehmende aus Entertainment, Toys, Fashion, Food, 

Retail, Publishing und Gaming machten die BRANDmania am 24. und 25. 

Juni auf dem Gelände der Zeche Zollverein in Essen erneut zum Treffpunkt 

der Lizenz- und Markenbranche. Das B2B-Networking-Festival 

verzeichnete höhere Besucherzahlen als im Vorjahr, rund 3.000 vorab 

vereinbarte Termine sowie zahlreiche neue Geschäftskontakte. Neben 

etablierten Ausstellern wie Hasbro, Mattel, Paramount Global, Sesame 

Workshop, The Pokémon Company International, Universal Products & 

Experiences und Warner Bros. Discovery sorgten neue Unternehmen wie 

Joy&Toy, Jetro oder der TÜV Rheinland für zusätzliche Impulse. Auf 

Handelsseite waren alle relevanten Retailer vertreten. Zum Programm 

gehörten Vorträge auf der gemeinsam mit Licensing International Germany 

gestalteten „Stage“, exklusive Screenings internationaler Lizenzgeber 

sowie zahlreiche Markenaktivierungen. Neu waren unter anderem die 

Gaming Lounge, die Glow Up Area und das ausgebuchte BRANDmania 

Ink Lab mit Lizenz-Tattoos. Für Aufmerksamkeit sorgte außerdem 

HillcrownAI mit der neuen BRANDmania-App und Kinder-GPT. Ein 

emotionaler Höhepunkt war die Übergabe eines Spendenschecks über 

2.800 Euro zugunsten gehörloser Kinder. Den Abschluss bildete die Open-

Air-Party mit Live-Musik und Festivalatmosphäre. Die Veranstalter ziehen 

ein positives Fazit: Die Kombination aus Business, Networking und 

Erlebnis komme in der Branche hervorragend an. Die nächste 

BRANDmania findet am 23. und 24. Juni 2027 erneut in Essen statt. 

https://www.spielwarenmesse-group.com 

 

 

Thalia: Spielwaren-Fachgeschäft in Salzgitter-Bad eröffnet 

Mit „Spielzeit by Thalia“ hat am 11. Juni in Salzgitter-Bad ein neues 

Spielwarenfachgeschäft eröffnet. Das bisher unter dem Namen Klaper 

https://www.spielwarenmesse-group.com/
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bekannte Traditionsgeschäft wurde von Thalia übernommen. Inhaberin 

Sabine Asmus bleibt als Filialleiterin an Bord, ebenso das gesamte Team. 

Auf rund 280 Quadratmetern erwartet die Kundschaft ein modernes 

Ladenkonzept mit hochwertigem Spielzeug, Babyartikeln, Outdoor-

Produkten, Gesellschaftsspielen sowie Geschenkideen und saisonalen 

Themenwelten. Auch das umfangreiche Sortiment rund um den 

Schulbedarf bleibt erhalten. Ergänzt wird das Angebot durch persönliche 

Beratung und Services wie die beliebte Wunschkiste für 

Kindergeburtstage. Das Geschäft präsentiert sich im neuen „Spielzeit by 

Thalia“-Design mit hellen Materialien, warmen Farben und interaktiven 

Spielflächen. Zusätzlich kommen digitale Omnichannel-Angebote wie Click 

& Collect, Scan & Go, Self-Checkout-Kassen, virtuelle Regalverlängerung 

und digitale Beratungstools zum Einsatz. „Ich freue mich darauf, bekannte 

und neue Gesichter in unserem Geschäft begrüßen zu dürfen“, sagt 

Filialleiterin Sabine Asmus. Auch Thalia sieht großes Potenzial in dem 

neuen Standort. Bereichsleiter Sebastian Peters betont, dass man 

gemeinsam mit dem erfahrenen Team den Kundinnen und Kunden ein 

modernes Einkaufserlebnis mit persönlichem Service bieten wolle. 

https://unternehmen.thalia.de 

 

 

Galeria richtet Geschäftsmodell strategisch neu aus 

Galeria richtet sein Geschäftsmodell in den kommenden Jahren 

grundlegend neu aus. Dafür hat sich das Düsseldorfer Unternehmen eine 

Finanzierung bis 2029 gesichert. Bereits im Geschäftsjahr 2026/2027 

rechnet Galeria auf Basis der aktuellen Planung mit operativ schwarzen 

Zahlen. Im Zentrum der Neuausrichtung steht ein kompakteres, 

profitableres Warenhausnetz. Künftig will Galeria seine Sortimente stärker 

an lokalen Kundenstrukturen ausrichten, Flächen moderner gestalten und 

die Aufenthaltsqualität in den Filialen erhöhen. Gleichzeitig sollen 

Marketing, CRM, Personalstrukturen und operative Kosten weiter optimiert 

werden. Ein wichtiger Baustein ist die Überprüfung jedes einzelnen 

Standortes. Entscheidend sei die nachhaltige wirtschaftliche Tragfähigkeit. 

Deshalb will Galeria Gespräche mit Vermietern und Kommunen führen – 

insbesondere zu Mietkonditionen und möglichen Flächenverkleinerungen. 

Wie viele Warenhäuser langfristig fortgeführt werden, soll sich im Verlauf 

dieser Verhandlungen zeigen. COO Tilo Hellenbock spricht von einem 

„kompakteren, fokussierteren und konsequenter geführten“ Unternehmen. 

CFO Norman Krotten verweist auf eine besicherte Kreditlinie über bis zu 

160 Millionen Euro mit Gordon Brothers. Sie soll unter anderem 

Modernisierungs- und Effizienzmaßnahmen im laufenden Geschäft 

ermöglichen. 

https://www.galeria.de 

 

 

 

https://unternehmen.thalia.de/
https://www.galeria.de/
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Playmobil feiert 80 Jahre Vespa in Rom 

Zum 80-jährigen Jubiläum der Vespa wurde Rom Ende Juni zum 

Treffpunkt für Fans aus aller Welt. Mehrere Zehntausend Besucherinnen 

und Besucher aus über 60 Ländern kamen in die italienische Hauptstadt, 

um die Kultmarke zu feiern. Auch Playmobil war im Rahmen der offiziellen 

Jubiläumsfeierlichkeiten vertreten. Vom 25. bis 28. Juni präsentierte 

Playmobil im Vespa Village am Foro Italico seine drei Jubiläumssets 

„Vespa 80th Anniversary“: Original Style, Classic Style und Iconic Style. 

Die Sets greifen verschiedene Epochen der Vespa-Geschichte auf und 

richten sich an Sammler, Vespa-Enthusiasten sowie Fans ikonischen 

Designs. Vor Ort konnten Besucherinnen und Besucher die Modelle 

entdecken und kaufen. Ergänzt wurde der Markenauftritt durch eine 

gebrandete Piaggio Ape sowie einen Fotospot mit Playmobil-Figur und 

Vespa-Modell. Creator-Aktivitäten verlängerten das Event zusätzlich in die 

sozialen Medien. Die Kooperation verbindet zwei Marken mit hoher 

emotionaler Strahlkraft: Vespa steht seit 1946 für italienisches Design, 

Mobilität und Lebensgefühl, Playmobil seit mehr als 50 Jahren für kreative 

Spiel- und Sammelwelten. Die Jubiläumssets sind seit Mai im Handel und 

im Playmobil-Onlineshop erhältlich. 

https://www.playmobil.com 

 

 

Joko Winterscheidt ist neuer Lego Markenbotschafter 

Joko Winterscheidt ist neuer Markenbotschafter der Lego Gruppe für 

Deutschland, Österreich und die Schweiz. Der TV-Moderator, 

Unternehmer und kreative Kopf hinter zahlreichen Formaten hatte kürzlich 

auf Instagram einen privaten Einblick gegeben und gezeigt, wie er abseits 

der Kameras entspannt: mit Lego Sets am Wohnzimmertisch. Die 

Leidenschaft für die dänische Marke begleitet ihn nach eigenen Angaben 

seit seiner Kindheit. Heute verbindet er das Bauen mit seinem Interesse an 

Ästhetik, Design und kreativen Prozessen. Mit seiner „Einfach-mal-

machen“-Haltung passe Winterscheidt gut zur Marke, heißt es von Lego. 

Zum Auftakt der Zusammenarbeit spricht Joko in einem Interview über 

seine berufliche Perspektive, persönliche Wünsche und die Bedeutung des 

Bauens in seinem Alltag. Die Partnerschaft soll zugleich mit dem Klischee 

aufräumen, Lego sei nur etwas für Kinder. Vielmehr gehe es darum, 

Kreativität, Spiel und Gestaltung auch im Erwachsenenalter weiterzuführen 

– nur eben im eigenen Stil. 

Zum Interview 

 

 

Starke Partnerschaft: Dickie Toys und die FlixBus Familie 

Dickie Toys erweitert sein Sortiment um eine neue FlixBus-Produktfamilie. 

Die Kooperation mit der bekannten Mobilitätsmarke umfasst drei Modelle 

https://www.playmobil.com/
https://www.presseportal.de/pm/65052/6300973
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für unterschiedliche Altersgruppen und verbindet hohen 

Wiedererkennungswert mit altersgerechten Spielfunktionen. Den Einstieg 

bildet der ABC FlixBus für Kinder ab einem Jahr. Mit abgerundeten Formen 

sowie Licht- und Soundeffekten unterstützt er spielerisch die sensorische 

Entwicklung. Für ältere Kinder bietet Dickie Toys detailgetreue Reisebusse 

im klassischen FlixBus-Design, darunter den MAN Lion's Coach mit 

robuster Verarbeitung und realitätsnaher Gestaltung. Highlight der Serie ist 

der 54 Zentimeter lange FlixBus im Maßstab 1:16. Zu öffnende Türen und 

Gepäckfächer sowie passendes Zubehör sorgen für vielseitige 

Spielmöglichkeiten und machen das Modell zu einem Blickfang am PoS. 

Mit der neuen FlixBus-Familie deckt Dickie Toys verschiedene 

Altersgruppen und Preislagen ab. Gleichzeitig profitiert die Produktreihe 

von der hohen Bekanntheit der Marke FlixBus und dem anhaltenden Trend 

zu realitätsnahen Spielwelten. 

https://www.dickietoys.com 

https://www.simba-dickie-group.com 

 

 

Amigo-Spielregeln in Deutscher Gebärdensprache 

Spiele sind für alle da und sollen verbinden. Was aber, wenn bereits die 

Spielregeln eine Hürde sind? Aus diesem Grund hat der Verein Gehörlo-

senzentrum Bremen das Projekt DGS Spiele ins Leben gerufen. Auf der 

Webseite https://www.dgs-spiele.de/ werden Spielregeln in Deutscher Ge-

bärdensprache (DGS) und mit Untertiteln erklärt. So wird auch Gehörlosen 

ein Zugang zu Spielen ermöglicht. Mit dabei sind auch einige Amigo-

Spiele: Wizard, Saboteur, 6 nimmt!, Lama, Hochspannung und Zauber-

berg. Die Erklärungsvideos sind auch auf den jeweiligen Produktseiten der 

AMIGO-Webseite verlinkt.  

https://www.amigo-spiele.de 

 

 

Lässig ernennt Transformationsmanager zum CEO 

Die Lässig GmbH hat Dr. Torge Doser zum neuen Chief Executive Officer 

(CEO) ernannt. Er übernahm die Position am 15. Juni und soll die 

strategische Weiterentwicklung des auf Baby-, Kinder- und 

Familienprodukte spezialisierten Unternehmens vorantreiben. Im Fokus 

stehen dabei die Digitalisierung der Marke sowie die internationale 

Expansion. Doser verfügt über mehr als 20 Jahre Erfahrung in den 

Bereichen Handel, Konsumgüter, E-Commerce und Private Equity. Zuletzt 

war er CEO der Avelando Gruppe und verantwortete dort unter anderem 

die Zusammenführung zweier Unternehmensgruppen sowie den Ausbau 

des E-Commerce. Weitere Stationen führten ihn unter anderem zu Aurelius 

und Sheego. Lässig ist heute in mehr als 50 Ländern vertreten und vertreibt 

seine Produkte über den stationären Handel, eigene digitale Kanäle und 

internationale Plattformen. Mit der neuen Führung will das Unternehmen 

https://www.dickietoys.com/dickie_de/home
https://www.simba-dickie-group.com/de/home/
https://www.dgs-spiele.de/
https://www.amigo-spiele.de/
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die nächste Wachstumsphase einleiten. Gesellschafterin Claudia Lässig 

betont, Doser vereine strategische Klarheit, operative Erfahrung und 

umfassende Transformationsexpertise – wichtige Voraussetzungen, um 

die Marke nachhaltig weiterzuentwickeln. 

https://www.laessig-fashion.de 

 

 

TIE heißt neuen Vorsitzenden Frederic Lehmann willkommen 

Der europäische Branchenverband Toy Industries of Europe (TIE) hat 

Frederic „Freddy“ Lehmann zum neuen Vorsitzenden gewählt. Er folgt auf 

Sanjay Luthra, Chief Commercial Officer bei Mattel, der den Verband 

sieben Jahre lang geführt hatte. TIE würdigte Luthras Engagement 

insbesondere für die Stärkung der gemeinsamen Interessenvertretung der 

europäischen Spielwarenbranche. Während seiner Amtszeit wurden unter 

anderem die „Play for Change Awards“ ins Leben gerufen. Lehmann ist 

Senior Vice President und General Manager für Westeuropa bei der Lego 

Group. In dieser Funktion verantwortet er sieben Geschäftsbereiche und 

bringt langjährige internationale Führungserfahrung aus Europa, dem 

Nahen Osten und Afrika mit. Der Verband hebt insbesondere seine 

umfassende Branchenkenntnis und seine Überzeugung hervor, dass 

Spielen einen positiven Beitrag zur Entwicklung von Kindern leistet. Mit 

dem Führungswechsel setzt TIE auf Kontinuität und möchte die Interessen 

der europäischen Spielwarenbranche gegenüber Politik und Institutionen 

auch künftig aktiv vertreten. 

https://www.toyindustries.eu 

 

 

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 

 

 

Spielinfo : Brancheninformationsdienst für Spielzeug, Freizeit-

artikel, Videospiele, Baby- und Kinderausstattung 

 

 

 

Hinweise zum DATENSCHUTZ. 

 

 

BVS Chef-Info 

in Zusammenarbeit mit der Spielwarenmesse eG 

Bundesverband des Spielwaren-Einzelhandels e.V. 

An Lyskirchen 14 – 50676 Köln 

Tel +49 221 27166-0 

https://www.laessig-fashion.de/
https://www.toyindustries.eu/
https://www.bvspielwaren.de/datenschutz.php
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Fax +49 221 27166-20 

bvs@einzelhandel-ev.de 

www.bvspielwaren.de 

www.spielwarenmesse.de 

 


