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BVT: Fachhandel begriiRt Recht auf Reparatur

Der Handelsverband Technik (BVT) begriitt den Beschluss des Bundes- https:/lwww.bvt-ev.de

tages zum Recht auf Reparatur. ,Die spate Eins-zu-eins-Umsetzung der
EU-Richtlinie in deutsches Recht lasst zwar der Branche wenig Vorlauf,
findet aber aufgrund der Beibehaltung des Verursacherprinzips unsere Zu-
stimmung®, so Frank Schipper, Vorsitzender des BVT. ,Es war die richtige
Entscheidung, die Wirtschaft nicht mit Gber die EU-Vorgaben hinausgehen-
den Regelungen zu belasten. Was wir jetzt dringend brauchen, ist eine
Aufklarungskampagne der Bundesregierung Uber die Inhalte des neuen
Verbraucherrechte und Mdglichkeiten der Reparatur. Hochste Zeit ist es
ebenfalls fur die Forderung der Aus- und Weiterbildung in dem Bereich,
damit der Fachkraftemangel nicht das neue Recht ausbremst, so Schipper
weiter. In seiner Sitzung am gestrigen Abend folgten die Parlamentarier der
Beschlussempfehlung des Bundetags-Ausschusses fir Recht und Ver-
braucherschutz, den Regierungsentwurf mit wenigen Anderungen zu ver-
abschieden. Nach der noch fehlenden Beschlussfassung durch den
Bundesrat kdnnte das Inkrafttreten des deutschen Rechtes auf Reparatur
fristgerecht bis zum 31. Juli 2026 erfolgen.

ZVEI: Industrie unterstitzt Recht auf Reparatur

Deutschland folgt mit dem Recht auf Reparatur weitgehend den  Ditps://www.zvei.org

europaischen Vorgaben und setzt die Richtlinie nahezu 1:1 um. ,Die
Entscheidung schafft Planungssicherheit und sorgt fur eine enge Anleh-
nung an den europaischen Rechtsrahmen. Das ist eine gute Nachricht fir
die Consumer-Tech-Industrie®, bewertet Maria Marinelli, Bereichsleiterin
Consumer. Das ,Recht auf Reparatur” zielt darauf ab, dass Gerate ver-
mehrt repariert und ihre Nutzungsdauer verlangert wird. Hierzu werden An-
derungen im Kaufrecht des Blrgerlichen Gesetzbuchs (BGB) vorgenom-
men. Kernpunkt ist die Verankerung der ,Reparierbarkeit als Teil der Pro-
duktbeschaffenheit. Damit gewinnt die Fahigkeit zur Reparatur bei der
rechtlichen Bewertung von Produkten kunftig deutlich an Bedeutung.
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Euronics: Erfolgreiche Summer Convention 2026

Die Verbundgruppe Euronics Deutschland prasentierte auf der Euronics
Summer Convention (ESC) Strategien und Ansatze, mit denen sich Fach-
handler auch in einem anspruchsvollen Marktumfeld erfolgreich behaupten
kénnen. Am 21. und 22. Juni diskutierte man gemeinsam mit zahlreichen
Mitgliedern, Uber 100 Industriepartnern sowie internationalen Gasten auf
der bereits 14. ESC auf Mallorca neue Ansatze zur Steigerung der Wert-
schopfung sowie die Frage, wie sich Handler gemeinsam mit Industrie und
Verbundgruppenzentralen zukunftsfahig aufstellen kénnen. ,Wir sind auch
dieses Jahr wieder sehr zufrieden mit der hohen Beteiligung zur ESC. Ge-
rade in herausfordernden Marktzeiten ist die ESC ein unverzichtbares Pra-
senzformat flr Austausch, neue Impulse und einen kraftvollen Start in die
zweite Jahreshalfte, sagte Benedict Kober, Sprecher des Vorstands
Euronics Deutschland. Mit dem Projekt ,Kompass Blau“, das bereits im
Rahmen der KOOP 2026 vorgestellt wurde, konkretisiert die
Verbundgruppe ihren strategischen Kurs. Neu vorgestellt wurde die Exklu-
sivmarkenstrategie mit der agyptischen Elaraby Group. ,Die bisherigen Ge-
schaftsmodelle stoRen zunehmend an ihre Grenzen. Wir missen neue
Wege gehen, um nachhaltige Wertschopfung sicherzustellen®, erlautert
Brendan Lenane, Vorstand der Euronics Deutschland.

Beko Europe: Ubernahme der Beko-Anteile von Whirlpool

https://www.euronics.de

Argelik hat die Ubernahme der verbleibenden 25 % der Anteile an Beko
Europe B.V. bekanntgegeben, die derzeit von Whirlpool EMEA Holdings
gehalten werden. Nach dem Abschluss der Transaktion wird Beko Europe
eine hundertprozentige Tochtergesellschaft von Beko sein. Dies teilte das
Unternehmen in einem Rundschreiben an seine Geschaftspartner mit. Die
Transaktion schaffe eine vereinfachte Governance-Struktur und sorge fur
mehr Agilitat bei Entscheidungsprozessen. Die Handelsvereinbarungen
bleiben unverandert bestehen, teilte das Unternehmen mit. Im Rahmen der
bestehenden Whirlpool-Markenlizenzvereinbarungen wird Beko Europe
zudem weiterhin Produkte der Marke Whirlpool in Europa produzieren,
vermarkten und vertreiben.

Ringfoto: Stabilitat und Innovationskraft

https://www.beko.com

Der Umsatz der Ringfoto GmbH & Co. KG wurde sank im Jahr 2025 mit
um 5,29 % auf 466,8 Mio. Euro. Der Lagerumsatz liegt mit 369,7 Mio. Euro,
5,4 % unter dem Vorjahreswert. Die deutlichsten Umsatzriickgange wur-
den im Sortimentsbereich der Systemkameras (- 11,7 %) verzeichnet.
Trotz Umsatzriickgangen lag der Jahreslberschuss der Foto-Verbund-
gruppe im Jahr 2025 mit 1,7 Mio. Euro unter Vorjahresniveau. Die Aus-
schuttungsquote an die Kommanditisten liegt bei 26,1 % (Vorjahr: 33,4 %).

https://ringfoto.de
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Die von der Ringfoto-Zentrale flr 2025 an alle Mitglieder ausgeschitteten
Boni belaufen sich auf 16,5 Mio. Euro (2024: 18,4 Mio. Euro). Die Gesamt-
ausschuttung (Jahrestberschuss und Boni) erreichte in 2025 knapp 18,16
Mio. Euro (Vorjahr: 20,33 Mio. Euro). Berlcksichtigt man die von der Zent-
rale durchgereichten Boni der Lieferanten, so sind den Mitgliedern im Jahr
2025 insgesamt 24,77 Mio. Euro zugeflossen (Vorjahr: 27,58 Mio. Euro).
»Auch in 2026 wird Ringfoto einige richtungsweisende Projekte realisieren.
Eines der groRten Projekte der Gruppe ist die Automatisierung des Lo-
gistikzentrums: Nach fast 2 Jahren Planungszeit kann das neue System
am 1. Juli 2026 starten®, so Thilo Rohrig, Ringfoto-Geschaftsflhrer.

Euronics: Neue Vermarktungsmodelle mit Elaraby

Die Euronics Deutschland setzt auf eine neue Partnerschaft mit der
Elaraby Group mit Hauptsitz in Agypten. Ziel der Zusammenarbeit ist es,
Mitgliedern zusatzliche Differenzierungsmoéglichkeiten sowie neue Ver-
marktungsansatze in einem zunehmend wettbewerbsintensiven Marktum-
feld zu bieten. Im Kern geht es dabei unter anderem um ein Kommissions-
model fir Exklusiv-Ware mit Gberdurchschnittlicher Marge. ,Der Markt ver-
andert sich spurbar. Hohe Vergleichbarkeit, steigender Wettbewerbsdruck
und zunehmende Kapitalbindung im Handel erfordern neue Ansatze und
zusatzliche unternehmerische Handlungsspielrdaume®, sagt Brendan
Lenane, Vorstand der Euronics Deutschland. Durch die Form der
Partnerschaft erhalten die Mitglieder Produkte zunachst der Marke
Tornado, spater auch Kajito und Heller. Das Kommissionsmodell soll die
Liquiditat der Handler sichern, die exklusive Vermarktung eine
auskdmmliche Kalkulation.

IFH Koln: Deutscher Kiichenmarkt stabil

https://www.euronics.de

Der deutsche Kichenmarkt zeigt sich im Jahr 2025 nach dem Rulckgang
im Vorjahr stabil. Insgesamt gaben Verbraucher im Jahr 2025 laut IFH KoIn
rund 13 Milliarden Euro fir Kichenmobel, Einbaugerate und Zubehoér aus
— der Umsatz bewegt sich damit auf Vorjahresniveau. Trotz moderater
Preissteigerungen, etwa bei Materialien, bleibt die Kiche das absatz-
starkste Segment im Bereich Wohnen und Einrichten und verzeichnet seit
2016 ein Wachstum von rund 16 %. Das zeigt der neue ,Branchenbericht
Kiche® des IFH Koéln in Zusammenarbeit mit der BBE Handelsberatung
und Aroundhome. Ein Blick auf die drei Teilmarkte Kiichenmobel, Einbau-
gerate und Zubehoér/Montagen zeigt, dass Kichenmdbel weiterhin das
grofite Segment bilden und in den vergangenen Jahren Marktanteile hin-
zugewinnen konnten. Demgegenuber spielen technologische Trends wie
Smart Home in der Kliche bislang nur eine untergeordnete Rolle. So misst
die groRe Mehrheit der befragten Kunden vernetzten Anwendungen und
digitalen Zusatzfunktionen derzeit nur eine geringe bis keine Bedeutung

https://www.ifhkoeln.de
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bei der Kaufentscheidung bei, so die Studie. Die Vertriebsstruktur des Ki-
chenmarktes wird weiterhin klar vom stationaren Handel gepragt. Mit ei-
nem Marktanteil von 39,3 % ist der Mobel-Fachhandel — einschliellich Fi-
lialisten — der wichtigste Vertriebskanal, noch vor Kichenspezialisten und
-fachmarkten.

EK Retail: Sommeraktion mit Liebherr

Mit der Kampagne ,Frische-Deals“ blndeln electroplus kiichenplus und
Liebherr gezielt ihre jeweiligen Starken, um den Abverkauf von Kihlgera-
ten mit BioFresh-Technologie zu unterstitzen. Bis zum 16. August 2026
erhalten Endkunden beim Kauf eines Liebherr BioFresh Aktionsgerates
einen Sofortrabatt von 100 Euro direkt an der Kasse. Erganzend gewahrt
der Hersteller auf ausgewahlte eine Garantie von zehn Jahren. Mit dem
Aktionsmotto ,Frische-Deals* setzt electroplus klichenplus auf eine klar
verstandliche Nutzenkommunikation. ,Unsere Aktionsmechanik st
bewusst einfach gehalten. Das Motto bringt den Mehrwert fir den
Konsumenten schnell auf den Punkt®, erklart Meike Ullrich, Senior Concept
Managerin bei electroplus. Gerade im Zusammenspiel mit einem
Premiumpartner wie Liebherr kdnne diese Klarheit inre Wirkung sowohl in
der Ansprache als auch im Verkaufsgesprach entfalten.

Weitere Fachinformationen im Abonnement:
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