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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

Wertgarantie: Online-Plattform bietet Werkstattsuche 

Die strategischen Partner der Verbundgruppen EK Retail, 

ElectronicPartner, Euronics, expert und Telering mit Wertgarantie wollen 

den stationären Fachhandel rund um das Thema „Recht auf Reparatur“ 

fördern und strategisch positionieren: Auf der Website www.reparieren-

statt-wegwerfen.de bieten die Partner eine bundesweite Werkstattsuche 

sowie Informationen zu den neuen Regelungen. Vor dem Hintergrund der 

Umsetzung der EU-Richtlinie zum Recht auf Reparatur eröffnet die Web-

site neue Möglichkeiten, Reparaturleistungen sichtbar zu machen, zusätz-

liche Serviceumsätze zu generieren und die Rolle des Elektrofachhandels 

als erste Reparatur-Anlaufstelle nachhaltig zu stärken. Über reparieren-

statt-wegwerfen.de werden angeschlossene Fachhandelsbetriebe und 

Werkstätten als Reparaturpartner für Elektrogeräte bundesweit auffindbar.  

 

 

ZVEI: Kaufpläne für Klimageräte und Ventilatoren 

Eine repräsentative Umfrage von NIQ eBUS powered by GfK im Auftrag 

des ZVEI zeigt, dass dabei immer mehr Menschen auf Klimageräte und 

Ventilatoren in den eigenen vier Wänden setzen. In fast zwei von drei Woh-

nungen oder Eigenheimen (62 %) findet sich schon heute der klassische 

Standventilator. Drei von zehn Befragten (28 %) besitzen auch einen Mini-

Ventilator für unterwegs. Gut jeder Vierte (27 %) verfügt heute über ein Kli-

magerät. Mobile Geräte (19 %) liegen vor stationären Klimaanlagen (8 %). 

Laut ZVEI-Umfrage steht knapp ein Drittel vor der Anschaffung eines 

Klimageräts oder einer Klimaanlage. Zwölf Prozent wollen einen oder 

mehrere Ventilatoren erwerben. Der Anschaffungspreis und die Lautstärke 

des Geräts sind für rund jeden Zweiten ein wichtiger Aspekt bei der Aus-

wahl. Noch wichtiger sind lediglich der Stromverbrauch und die Kühlleis-

tung (jeweils 53 %). 55 Prozent geben als Grund für die Anschaffung eines 

kühlenden Haushaltsgeräts an, dass sie damit ihre Schlafqualität verbes-

sern wollen. 

 

https://www.reparieren-

statt-wegwerfen.de/ 

https://www.zvei.org 
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Ceconomy: Ergebnis deutlich gesteigert 

Ceconomy, Muttergesellschaft von MediaMarktSaturn, hat in den ersten 

neun Monaten des Geschäftsjahres 2025/26 das bereinigte EBIT um 22 % 

auf 342 Mio. Euro gesteigert – und ist damit zum 14. Quartal in Folge ge-

wachsen. Mit einem starken dritten Quartal mit 8,0 % Umsatzwachstum 

steigerte Ceconomy in den ersten neun Monaten 2025/26 den Umsatz um 

5,0 % auf 18,4 Mrd. Euro. Der NPS stieg um 2 Punkte auf 63. Remko 

Rijnders, CEO von Ceconomy: „Wir haben uns erfolgreich vom traditionel-

len Händler zu einem kundenzentrierten Omnichannel-Plattformunterneh-

men entwickelt. Unser Fokus liegt darauf, Vertrauensmomente zu schaffen 

durch persönliche Beratung, kuratierte Produktauswahl und umfassenden 

Service. Das vierzehnte Quartal profitablen Wachstums zeigt: Unsere Stra-

tegie trägt Früchte." Der außergewöhnlich heiße Start in den Sommer 2026 

sorgte für eine hohe Nachfrage nach Klimageräten, Ventilatoren und Kühl-

geräten. Mit gezielten WM-Kampagnen konnte das Unternehmen 

zusätzlich das TV-Geschäft stark ankurbeln. Das Online-Geschäft wuchs 

im dritten Quartal um 18,3 %, in den ersten neun Monaten um 10,0 %. Der 

Online-Anteil am Gesamtumsatz erreichte 28,2 %. 

 

 

Euronics: Optimistisch Richtung IFA 

Für die Verbundgruppe Euronics ist die IFA in Berlin einer der wichtigsten 

Branchentreffs des Jahres und immer auch Gelegenheit, eine erste Bilanz 

für das laufende Geschäftsjahr zu ziehen. Die Messe sei Jahr für Jahr ein 

wichtiger Indikator für die kommenden Monate. Laut Benedict Kober, 

Sprecher des Vorstands von Euronics Deutschland, bewegt sich due 

Kauflaune der Deutschen nach wie vor auf einem zu niedrigen Niveau. 

Kober: „Auch wenn uns dieser leichte Aufwind vorsichtig optimistisch 

stimmt, war die erste Hälfte des Geschäftsjahres für die Verbundgruppe 

entsprechend herausfordernd. Umso wichtiger ist, dass wir mit dem 

operativen Start des Projekts ‚Kompass blau‘, das sich ganzheitlich mit 

unserer Vertriebsoberfläche auseinandersetzt, Lösungen präsentieren, wie 

wir neue Umsätze generieren können. Ein Baustein davon ist die 

Zusammenarbeit mit der Elaraby Group und dem gemeinsam entwickelten 

Kommissionsmodell für unsere Mitglieder. Mit diesen Entwicklungen im 

Rücken blicken wir optimistisch in Richtung IFA.“ 

 

 

IFA Berlin: IFA Global Markets 2026 in Halle 26 

Die IFA Berlin bringt bei IFA Global Markets internationale Hersteller und 

Zulieferer mit Einkäufern und Entscheidern aus Handel und Industrie zu-

sammen. Das eigenständige B2B-Event findet vom 5. bis 7. September 

2026 auf dem Berliner Messegelände in Halle 26 statt. Zulieferer aus mehr 

https://www.ceconomy-

mms.com 

https://www.euronics.de 

https://www.ifa-

berlin.com/de/show-

areas/ifa-global-markets 
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als 20 Ländern präsentieren Komponenten, Fertigungslösungen und Pro-

duktionskompetenz für Consumer Electronics und Home Appliances. Erst-

mals ist Ägypten mit einem eigenen Gemeinschaftsstand vertreten. „IFA 

Global Markets bringt die Unternehmen zusammen, die hinter den digitalen 

und vernetzten Produkten der Branche stehen. Fachbesucher können 

neue Fertigungspartner kennenlernen, konkrete Lösungen vergleichen und 

internationale Geschäftsbeziehungen aufbauen. Mit Zulieferern aus mehr 

als 20 Ländern ist die Plattform in diesem Jahr so international aufgestellt 

wie nie zuvor“, sagt Leif Lindner, CEO der IFA Management.  

 

 

ElectronicPartner: Neue Auszubildende in Zentrale 

Die Förderung junger Talente bleibt auch in herausfordernden Zeiten ein 

fester Bestandteil der Unternehmensstrategie von ElectronicPartner. Im 

August 2026 begrüßt ElectronicPartner zwei Auszubildende in der 

Düsseldorfer Zentrale. Anton Grüner beginnt seine Ausbildung zum 

Kaufmann im E-Commerce, Noah Markow startet als Fachinformatiker für 

Systemintegration. Beide werden in den kommenden Jahren 

unterschiedliche Bereiche des Unternehmens kennenlernen und so die 

Grundlage für ihr Berufsleben schaffen. Bereits vor ihrem offiziellen Start 

erhielten die Nachwuchskräfte im Rahmen eines Pre-Onboardings im Juni 

erste Einblicke ins Unternehmen.  

 

 

expert: Ausbildungsstart in der Zentrale 

Sechs junge Menschen starten ihre Ausbildung beziehungsweise ihr Dua-

les Studium in der expert-Zentrale in Langenhagen. Mit zwei Dual Studie-

renden und vier Auszubildenden setzt expert sein langfristiges Engage-

ment in der Nachwuchsförderung konsequent fort und investiert gezielt in 

die Fachkräfte von morgen. Insgesamt werden in der expert-Zentrale aktu-

ell 23 Nachwuchskräfte ausgebildet. Gut ausgebildete Fachkräfte seien 

eine der wichtigsten Voraussetzungen für den langfristigen Erfolg des 

Unternehmens, so Dr. Stefan Müller, Vorstandsvorsitzender von expert. 

 

 

Wertgarantie: Zusammenarbeit mit Einhell 

Wertgarantie arbeitet künftig eng mit der Einhell Germany AG zusammen. 

Damit erhält die Einhell Professional Linie ein Upgrade, das vor Reparatur-

kosten schützt. Zum Start vermarktet Einhell die Wertgarantie-Produkte di-

rekt über die eigene Website in Deutschland und Österreich. Perspekti-

visch soll die Kooperation auch den Konsumenten in den Bau- und Garten-

märkten wie auch im Fachhandel angeboten werden. Wertgarantie erwei-

tert durch die Zusammenarbeit mit Einhell sein Partnernetzwerk um einen 

Hersteller von Geräten rund um Haushalt, Werkstatt, Garten und Freizeit. 

https://www.electronicpartner.com 

https://www.expert.de 

https://www.wertgarantie.de 
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Zum Start stehen für Einhell-Konsumenten in Deutschland und Österreich 

der Basisschutz, der Komplettschutz sowie der Geräteschutz Komfort für 

die Produkte der Professional Linie zur Verfügung. Die Produkte können 

über die jeweiligen Webseiten direkt abgeschlossen werden. Ziel ist es, 

den Vertrieb in beiden Ländern so schnell wie möglich auch stationär auf 

den Fachhandel wie auch auf Bau- und Gartenmärkte auszuweiten.  

 

 

EK Retail+Miele: Mehr Umsatz und Frequenz 

Die gemeinsame Qualitätsoffensive von electroplus küchenplus und Miele 

im Frühjahr 2026 knüpft nahtlos an den Erfolg der Premiere im Herbst 2025 

an – mit hoher Reichweite, steigender Frequenz und deutlichem Umsatz-

wachstum. Als Ende März die Kampagne unter dem Motto „Qualität, die 

bleibt.“ startete, waren die Erwartungen hoch – und wurden klar übertrof-

fen. Präsentiert wurden in den Fachgeschäften der electroplus küchenplus 

Händler ausgewählte Waschmaschinen, Trockner, Backöfen sowie Staub-

sauger des Premiumherstellers Miele. Unterstützt wurde das Leitmotiv 

durch das zentrale Qualitätsversprechen „Getestet auf bis zu 20 Jahre Le-

bensdauer“, das die Langlebigkeit der Miele Produkte klar unterstreicht. Ein 

zusätzlicher Kaufanreiz: Beim Erwerb eines Aktionsgeräts erhielten Kun-

dinnen und Kunden einen Sofortrabatt von bis zu 100 Euro direkt an der 

Kasse.  

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 

 

 

 

   hitec news: Brancheninformationsdienst für  
   den Technikhandel 
   http://www.bvt-ev.de/Publikationen/index.php 
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