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Fachinformationen im Auftrag Ihres Einzelhandelsverbandes 

 

Kind + Jugend: Dein kostenloses Ticket 

Auf der Kind + Jugend in Köln treffen Sie vom 15. bis 17. September 2026 

die gesamte Baby- und Kleinkind-Ausstattungsbranche und erfahren aus 

erster Hand, wohin sich Produkte, Trends und Konzepte entwickeln. Und 

das Beste ist: Auch Sie können dabei sein! Der Bundesverband des Spiel-

waren-Einzelhandels e.V. (BVS) und die Koelnmesse als Veranstalter der 

Kind + Jugend freuen sich, Mitglieder der Einzelhandelsorganisation zu ei-

nem kostenlosen Besuch der Messe einzuladen. Es werden ausschließlich 

digitale, personalisierte Tages-Tickets ausgegeben. Bitte bestellen Sie Ih-

ren Bedarf an kostenfreien Tages-Tickets-Codes unter bvs@einzelhandel-

ev.de. 

 

 

Barbie ehrt Marilyn Monroe mit Signature Sammlerpuppe 

Barbie ehrt die legendäre Marilyn Monroe mit einer Sammlerpuppe aus der 

Barbie Signature Reihe und feiert die Hollywood-Ikone, deren unverwech-

selbaren Stil und wegweisende Karriere. Anlässlich des 100. Geburtstags 

der Monroe würdigt die Puppe eine der einflussreichsten Persönlichkeiten 

aus Film, Mode und Popkultur. Bereits zwischen 1997 und 2009 

erschienen mehrere Puppen, die MM's bekanntesten Filmrollen und 

Modemomenten Tribut zollten. Die Barbie Signature Edition präsentiert 

einen neuen Puppenkopf sowie ein neues Outfit und bietet Sammlern 

damit eine aktuelle Interpretation der Hollywood-Legende anlässlich ihres 

100. Geburtstags.  

https://shopping.mattel.com/de-de 
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fischertechnik erschließt mit Space World neue Welten 

Mit der neuen fischertechnik Space World wird das Kinderzimmer zur 

Raumstation. Kinder ab acht Jahren können auf spielerische Weise erle-

ben, wie Technik, Natur und Raumfahrt zusammenspielen – und dabei ihre 

eigene kleine Weltraumwelt immer wieder neu gestalten. Aus über 530 

sorgfältig gestalteten Teilen bauen junge Forscherinnen und Forscher drei 

individuell anordbare Space-Module, die immer wieder neu 

zusammengestellt werden können – so entstehen jedes Mal spannende, 

neue Raumlandschaften. Ein besonders innovatives Element ist der 

Space-Garten, in dem echte Kresse wächst und Weltraumforschung zum 

Anfassen wird. Hier trifft Natur auf Technik und lädt zum Staunen ein. Licht 

und Bewegung bringen eine Platine mit einstellbarem Lauflicht, zwei 

leuchtende LED-Streifen und ein Motor ins Spiel. Die fliegende Drohne mit 

Abstandserkennung und der clevere Fahrroboter mit Linienerkennung 

übernehmen aufregende Missionen – echte Technik, die kleine Weltraum-

abenteurer begeistert und ihre Fantasie beflügelt. Drei liebevoll gestaltete 

Spielfiguren – ein mutiger Astronaut und zwei neugierige Kinder – rufen 

nach spannenden Rollenspielen und abenteuerlichen Geschichten, die die 

Zusammenarbeit und den Forschergeist fördern. 

https://www.fischertechnik.de 

 

 

tonies steigert weltweiten Umsatz im ersten Halbjahr 2026 um 

41 Prozent 

tonies ist im ersten Halbjahr 2026 in ihren Segmenten und Produktkatego-

rien stark und profitabel gewachsen. Im ersten Halbjahr verzeichnete 

tonies insbesondere im wichtigen Wachstumsmarkt Nordamerika eine her-

ausragende Umsatzentwicklung. Seit Beginn des Jahres erreichte tonies 

zudem bedeutende Meilensteine bei der Strategieumsetzung, darunter die 

Ankündigung der Toniebox Lite zum Ausbau des eigenen Ökosystems und 

die Planung weiterer internationaler Expansion für 2027. Unterstützt von 

einem starken zweiten Quartal wuchs tonies im ersten Halbjahr 2026 in 

allen Regionen und Produktkategorien, wobei der Anteil der internationalen 

Umsätze weiter steigt. Der Konzernumsatz stieg im ersten Halbjahr 2026 

um 38 Prozent (+41 % cc) gegenüber dem Vorjahr auf 242,9 Millionen 

Euro. Der Umsatzanteil der Märkte außerhalb der DACH-Region stieg um 

drei Prozentpunkte auf 63 Prozent (H1 2025: 60 %), begünstigt durch die 

erfolgreiche Umsetzung von tonies‘ internationaler Wachstumsstrategie 

und die weitere geografische Diversifizierung des Geschäfts. Im zweiten 

Quartal steigerte tonies den Gruppenumsatz um 48 Prozent (+49 % cc) 

gegenüber dem Vorjahr auf 117,3 Millionen Euro. Nordamerika bleibt der 

zentrale Wachstumsmotor: tonies‘ größter Markt verzeichnete im ersten 

Halbjahr auch das schnellste Wachstum der Gruppe und steigerte seinen 

Umsatz um 48 Prozent (+57 % cc) gegenüber dem Vorjahr auf 104,3 

https://www.fischertechnik.de/
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Millionen Euro.  Alle Dokumente sind auf der Investor Relations Website 

von tonies unter Publikationen verfügbar 

https://tonies.com 

 

 

Ravensburger weitet Vertrieb auf Lego Bücher aus 

Der polnische Verlag Ameet und der Ravensburger Verlag haben eine Ver-

triebsvereinbarung für Deutschland, Österreich und Schweiz getroffen. Ab 

dem Frühjahrsprogramm 2027 können der Buch- und Spielwarenhandel 

bei Ravensburger auch eine Auswahl an Lego Büchern beziehen. Insge-

samt sollen im kommenden Jahr rund 40 Neuerscheinungen sowie rund 60 

Titel aus dem Bestandsprogramm von Ameet über Ravensburger in den 

Handel gelangen – darunter auch unterschiedliche Beschäftigungsbücher 

beliebter Lizenzen wie Lego Ninjago, Lego Star Wars und Lego Minecraft. 

Durch die Kooperation erhält Ameet Zugang zu den breit aufgestellten Ver-

triebsstrukturen von Ravensburger im Spielwaren- und Buchhandel der 

DACH-Region. Ravensburger wiederum ergänzt sein Programm um eine 

erfolgreiche Kombination aus Buch und Spiel. 

https://www.ravensburger-gruppe.de 

https://www.ameet.de 

 

 

Schleich bringt im Sommer 2027 Netflix‘ One Piece 

Sammelfiguren 

Schleich wird im kommenden Sommer seine neue Produktreihe Little 

Legends um beliebte Figuren erweitern – inspiriert von der Netflix‘ und 

Tomorrow Studios‘ Live-Action-Serie One Piece. Pünktlich zum Start der 

dritten Staffel im Jahr 2027 werden 13 schleich Figuren auf den Markt kom-

men, darunter Hauptcharaktere und Fan-Lieblinge wie Monkey D. Luffy, 

Chopper und Buggy. Die One Piece Collectibles richten sich an Sammler, 

Teenager und langjährige Fans der ikonischen Geschichten rund um die 

Strohhut-Piraten. 

Weitere Informationen 

 

 

Funko International erweitert DACH-Vertriebsteam 

Funko International begrüßt Dominique Krämer als neuen Key Account 

Manager für die DACH-Region. Mit seiner langjährigen Erfahrung im 

Account- und Key-Account-Management sowie seiner Expertise in der 

Popkultur- und Sammlerbranche wird Krämer künftig die Betreuung und 

Weiterentwicklung strategischer Handels- und Distributionspartner unter-

stützen. Vor seinem Wechsel zu Funko war Dominique Krämer bei der heo 

GmbH, einem führenden Distributor für Popkultur- und Sammlerprodukte, 

tätig. Dort verantwortete er zuletzt als Team Lead Key Account 

https://ir.tonies.com/de/veroffentlichungen/
https://tonies.com/
https://www.ravensburger-gruppe.de/
https://www.ameet.de/
https://de.schleich-s.com/pages/presse#/pressreleases/volle-fahrt-voraus-schleich-erweckt-im-sommer-2027-netflix-one-piece-mit-neuen-sammelfiguren-zum-leben-3460316
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Management die strategische Entwicklung bedeutender Handels- und E-

Commerce-Partner in der DACH-Region sowie weiteren europäischen 

Märkten und leitete das Key-Account-Team. Mit der Verstärkung durch 

Dominique Krämer setzt Funko International seinen Wachstumskurs in der 

DACH-Region fort und baut seine Vertriebsstruktur weiter aus. 

https://funko.com 

 

 

Hudora: Stefanie Gutmann stärkt Vertriebsteam 

Seit August 2026 ist Stefanie Gutmann als Senior Sales Managerin für 

Hudora tätig. Mit mehr als zwei Jahrzehnten Erfahrung in der Spielwaren-

branche bringt sie umfassende Branchenkenntnisse, fundierte Vertriebser-

fahrung und ein Gespür für die Anforderungen des Handels in ihre neue 

Position ein. Zuletzt war Stefanie Gutmann als Key Account Managerin bei 

Riethmüller tätig. Davor hatte sie bei Carletto unter anderem die 

Vertriebsleitung für den Bereich Toys & Crafts inne und war 

Geschäftsführerin von Premium Toy & Game Distributor. Bei der Simba 

Dickie Group arbeitete Gutmann unter anderem als Key Account- und 

Export Managerin.  

https://www.hudora.de 

 

 

 

 

Weitere Fachinformationen im Abonnement: 

 

 

Spielinfo : Brancheninformationsdienst für Spielzeug, Freizeit-

artikel, Videospiele, Baby- und Kinderausstattung 

 

 

 

Hinweise zum DATENSCHUTZ. 
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